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ลักษณะรายวิชา 
  

1.  รหัสและชื่อวิชา             20218303   นโยบายผลิตภัณฑและราคา 

                                                      (Product and Price  Policy) 

2.  สภาพรายวิชา               วิชาชีพเฉพาะ 

                                      หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง  ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

          สาขาวิชาการตลาด 

3.  ระดับรายวิชา                ภาคการศึกษาที่ 2  ชั้นปที่  1 

4.  รายวิชาพื้นฐาน              20200203  หลักการตลาด 

 

5.  เวลาศึกษา                   ทฤษฎี  2  ชั่วโมง    ปฏิบตัิ  2  ชั่วโมง รวมทั้งสิ้น  4 ชั่วโมง  และนักศึกษา 

                                      จะตองใชเวลาศึกษาคนควานอกเวลา 5  ชั่วโมงตอสัปดาห ตลอด 16  สัปดาห    

                                     (ไมรวมการสอบกลางภาค-ปลายภาค) 

6. จํานวนหนวยกิต              3  หนวยกิต 

    7. จุดมุงหมายรายวิชา         

         1.  มีความรูและความเขาใจเกี่ยวกับนโยบายผลิตภัณฑและราคา  

       2.  มีทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑใหม  

                            3.  มทีักษะการกําหนดราคาผลิตภัณฑ  

                            4.  มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีตอการกําหนดนโยบายผลิตภัณฑและราคา 

  8. คําอธิบายรายวิชา ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการกําหนดนโยบายผลิตภัณฑและราคา                

การตัดสินใจเกี่ยวกับสวนประสมผลิตภัณฑ   วงจรชีวิตผลิตภัณฑ                          

การพัฒนาผลิตภัณฑ การบรรจุภัณฑ ตราสินคา นโยบายและกลยุทธราคา                   

การกําหนดราคา จริยธรรมดานผลิตภัณฑและราคา 
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การแบงบทเรียน/หัวขอ 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ช่ัวโมง) 

ท ป 

1 1.  แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

     1.1  ความหมายของผลิตภัณฑ การตลาด และสวนประสมทางการตลาด 

     1.2  องคประกอบของผลิตภัณฑ 

     1.3  ประเภทของผลิตภัณฑ 

     1.4  สวนประสมของผลิตภัณฑ 

     1.5  คุณสมบัติของผลิตภัณฑ 

4 4 

2 2.  การบริหารผลิตภัณฑและการวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ 

     2.1  ความหมายของการบริหารผลิตภัณฑและผูบริหารผลิตภัณฑ 

     2.2  กระบวนการในการบริหารผลิตภัณฑ 

     2.3  การวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ 

     2.4  แนวความคิดในการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

     2.5  หลักเกณฑการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

4 4 

3 3.  ประเภทผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด 

     3.1  ความหมายผลิตภัณฑ 

     3.2  ประเภทของผลิตภัณฑ 

     3.3  กลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑเพื่อการบริโภค 

     3.4  กลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑเพื่อ                        

           การอุตสาหกรรม 

4 4 

4 4.  สภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอนโยบายผลิตภัณฑ                  

     และราคา 

     4.1  สภาพแวดลอมทางการตลาด 

     4.2  แบบจําลองแรงกดดันทางการแขงขัน 

     4.3  กลยุทธการสรางขอไดเปรียบทางการแขงขัน 

2 2 

5 5.  นโยบายและกลยุทธผลิตภัณฑ 

     5.1  นโยบายและกลยุทธสวนประสมผลิตภัณฑ 

     5.2  นโยบายและกลยุทธของสายผลิตภัณฑ 

     5.3  ตราสินคาและประเภทตราสินคา 

     5.4  กลยุทธตราสินคา 

     5.5  คุณคาของตราสินคา 

 

4 4 
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บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

6 6.  กลยุทธการบรรจุภัณฑและปายฉลาก 

     6.1  การบรรจุภัณฑ 

     6.2  หนาที่และความสําคัญของการบรรจุภัณฑ 

     6.3  กลยุทธการบรรจุภัณฑ 

     6.4  ปายฉลาก 

     6.5  กลยุทธปายฉลาก 

4 4 

7 7.  กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.1  แนวความคิดเก่ียวกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.2  ความหมายของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.3  รูปแบบของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.4  กลยุทธการตลาดของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

4 4 

8 8.  กลยุทธพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.1  แนวความคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.2  ปจจัยที่มีผลกระทบตอการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.3  การจัดองคการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.4  กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.5  กระบวนการยอมรับสินคาของผูบริโภค 

2 2 

9 9.  ความรูทั่วไปเกี่ยวกับราคา 

      9.1  คําจํากัดความเกี่ยวกับราคา มูลคา และอรรถประโยชน 

     9.2  ความสําคัญของราคา 

     9.3  ความสัมพันธระหวางราคากับสวนประสมทางการตลาดอื่นๆ 

     9.4  ประเภทของราคา 

9.5  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดราคา 

     9.6  ปญหาในการพิจารณาเรื่องราคา 

 

4 4 
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จุดประสงคการสอน 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

1 1.  แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

     1.1  บอกความหมายของผลิตภัณฑ การตลาด และสวนประสมทาง   

           การตลาดได 

     1.2  อธิบายองคประกอบของผลิตภัณฑได 

     1.3  อธิบายประเภทของผลิตภัณฑได 

     1.4  บอกสวนประสมของผลิตภัณฑได 

     1.5  บอกคุณสมบัติของผลิตภัณฑได 

4 4 

2 2.  การบริหารผลิตภัณฑและการวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ 

     2.1  บอกความหมายของการบริหารผลิตภัณฑและผูบริหารผลิตภัณฑได 

     2.2  อธิบายกระบวนการในการบริหารผลิตภัณฑได 

     2.3  อธิบายการวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑได 

     2.4  บอกแนวความคิดในการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑได 

     2.5  บอกหลักเกณฑการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑได 

4 4 

3 3.  ประเภทผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด 

     3.1  บอกความหมายผลิตภัณฑได 

     3.2  อธิบายประเภทของผลิตภัณฑได 

     3.3  อธิบายและกําหนดกลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑ 

           เพื่อการบริโภคได 

     3.4  อธิบายและกําหนดกลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑ 

           เพื่อการอุตสาหกรรมได 

4 4 

4 4.  สภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอนโยบายผลิตภัณฑ                  

     และราคา 

     4.1  อธิบายสภาพแวดลอมทางการตลาดได 

     4.2  อธิบายแบบจําลองแรงกดดันทางการแขงขันได 

     4.3  กําหนดกลยุทธและการสรางขอไดเปรียบทางการแขงขันได 

2 2 

5 5.  นโยบายและกลยุทธผลิตภัณฑ 

     5.1  อธิบายนโยบายและกําหนดกลยุทธสวนประสมผลิตภัณฑได 

     5.2  อธิบายนโยบายกําหนดกลยุทธของสายผลิตภัณฑได 

     5.3  บอกตราสินคาและประเภทตราสินคาได 

      

4 4 
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  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

      5.4  อธิบายและกําหนดกลยุทธตราสินคาได 

     5.5  บอกคุณคาของตราสินคาได 

  

6 6.  กลยุทธการบรรจุภัณฑและปายฉลาก 

     6.1  บอกความหมายของการบรรจุภัณฑได 

     6.2  บอกหนาที่และความสําคัญของการบรรจุภัณฑได 

     6.3  อธิบายกลยุทธการบรรจุภัณฑได 

     6.4  บอกความหมายของปายฉลากได 

     6.5  อธิบายและกําหนดกลยุทธปายฉลากได 

4 4 

7 7.  กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.1  อธิบายแนวความคิดเกี่ยวกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑได 

     7.2  บอกความหมายของวงจรชีวิตผลิตภัณฑได 

     7.3  อธบิายรูปแบบของวงจรชีวิตผลิตภัณฑได 

     7.4  อธิบายกลยุทธการตลาดของวงจรชีวิตผลิตภัณฑได 

4 4 

8 8.  กลยุทธพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.1  บอกแนวความคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหมได 

     8.2  บอกปจจัยที่มีผลกระทบตอการพัฒนาผลิตภัณฑใหมได 

     8.3  อธิบายและจัดองคการพัฒนาผลิตภัณฑใหมได 

     8.4  บอกกระบวนการและพัฒนาผลิตภัณฑใหมได 

     8.5  บอกกระบวนการและทําใหผูบริโภคยอมรับสินคาได 

2 2 

9 9.  ความรูทั่วไปเกี่ยวกับราคา 

      9.1  บอกคําจํากัดความเกี่ยวกับราคา มูลคา และอรรถประโยชนได 

     9.2  บอกความสําคัญของราคาได 

     9.3  อธิบายความสัมพันธระหวางราคากับสวนประสมทางการตลาดอื่นๆได 

     9.4  จําแนกประเภทของราคาได 

9.5  อธิบายปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดราคาได 

     9.6  บอกปญหาในการพิจารณาเรื่องราคาได 

4 4 
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การประเมินผลรายวิชา 

รายวิชานี้แบงเปน   9  หนวย   แยกได   9   บทเรียน    การวัดและประเมินผลรายวิชาจะดําเนินการ  ดังนี้ 

 

1. วิธีการ   ดําเนินการรวบรวมขอมูลเพื่อการประเมินผลแยกเปน 3  สวนโดย 

แบงแยกคะแนนแตละสวนจากคะแนนเต็ม  ทั้งรายวิชา 100 คะแนนดังนี้ 

  1.1 ผลงานที่มอบหมาย  20 คะแนน  หรือรอยละ 20 

  1.2 พิจารณาจากจิตพสิัย  ความตั้งใจ และการเขารวมกิจกรรม 20  คะแนน  

       หรือรอยละ 20   

  1.3 การทดสอบแตละหนวยเรียน  60  คะแนน  หรือรอยละ  60                 

 

   โดยจัดแบงน้ําหนักคะแนนในแตละหนวยตามตารางหนาถัดไป 

 

2. เกณฑผานรายวิชา  ผูที่จะผานรายวิชานี้จะตอง 

  2.1  คะแนนสอบรวมตองไมต่ํากวารอยละ 50 

  2.2  มีเวลาเรียนไมต่ํากวารอยละ  80 

  2.3  ตองผานการสอบกลางภาค และปลายภาค 

 

3.  เกณฑคาระดับคะแนน 

    3.1  พิจารณาเกณฑผานรายวิชาตามขอ 2  ผูที่ไมผานเกณฑขอ 2 จะไดรับคา 

      ระดับคะแนน  F 

3.2  ผูที่ผานเกณฑขอ 2  จะไดรับคาระดับคะแนนตามเกณฑ  ดังนี้ 

     คะแนนรอยละ                80  ขึ้นไป  ไดระดับคะแนน   A 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  75-79 ไดระดับคะแนน  B+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  70-74 ไดระดับคะแนน  B 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  65-69 ไดระดับคะแนน  C+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  60-64 ไดระดับคะแนน  C 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  55-59 ไดระดับคะแนน  D+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  50-54 ไดระดับคะแนน  D 

 คะแนนต่ํากวารอยละ       50 ไดระดับคะแนน  F 
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ตารางกําหนดน้ําหนักคะแนน 
เล

ขท
ีบ่ท

เร
ียน

 

  คะแนนรายบทเรียนและน้ําหนักคะแนน 

 

 

 

ชื่อบทเรียน 

คะ
แน

นร
าย

หน
วย

 

น้ําหนักคะแนน 

พุทธิพิสัย 

ทัก
ษะ

พิส
ัย 

คว
าม

รู-
คว

าม
จํา

 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ําไ
ปใ

ช 

สูง
กว

า 

1 แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 5 1 1 1  2 

2 การบริหารผลิตภัณฑและการวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ 5 1 1 1  2 

3 ประเภทผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด 5 1 1 1  2 

4 สภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอนโยบายผลิตภัณฑ                  

และราคา 

5 1 1 1  2 

5 นโยบายและกลยุทธผลิตภัณฑ 10 2 2 2 1 3 

6 กลยุทธการบรรจุภัณฑและปายฉลาก 5 1  1  3 

7 กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 10 2 2 2 1 3 

8 กลยุทธพัฒนาผลิตภัณฑใหม 5 1  1  2 

9 ความรูทั่วไปเกี่ยวกับราคา 10 3 3 3  1 

ก คะแนนภาควิชาการ (พุทธิพิสัยและทักษะพิสัย) 60     20 

ข 
คะแนนภาคผลงาน (รายงาน, ชิ้นงาน เปนการบูรณาการ             

ทุกหนวย) 

20 
 

ค คะแนนจิตพิสัย 20 

 รวมทั้งสิ้น 100 
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กําหนดการสอน 

สัปดาหที่ วัน / เดือน คาบที ่ รายการสอน หมายเหตุ 

1 6 พ.ย. 2561 1 - 4 บทเรียนที่ 1. แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

     1.1  ความหมายของผลิตภัณฑ การตลาด และสวนประสมทาง

การตลาด 

     1.2  องคประกอบของผลิตภัณฑ 

 

2 13 พ.ย. 2561 5 - 8 บทเรียนที่ 1. แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (ตอ) 

     1.3  ประเภทของผลิตภัณฑ 

     1.4  สวนประสมของผลิตภัณฑ 

     1.5  คุณสมบัติของผลิตภัณฑ 

 

3  20 พ.ย. 2561 9 - 12 บทเรียนที่ 2. การบริหารผลิตภัณฑและการวางแผนกลยุทธดาน

ผลิตภัณฑ 

     2.1  ความหมายของการบริหารผลิตภัณฑและผูบริหาร  

           ผลิตภัณฑ 

     2.2  กระบวนการในการบริหารผลิตภัณฑ 

 

4 27 พ.ย. 2561 13 - 16 บทเรียนที่  2. การบริหารผลิตภัณฑและการวางแผนกลยุทธดาน

ผลิตภัณฑ (ตอ)  

     2.3  การวางแผนกลยุทธดานผลิตภัณฑ 

     2.4  แนวความคิดในการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

     2.5  หลักเกณฑการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

 

5 4 ธ.ค. 2561 17 - 20 บทเรียนที่  3. ประเภทผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด 

     3.1  ความหมายผลิตภัณฑ 

     3.2  ประเภทของผลิตภัณฑ 

 

6 11 ธ.ค. 2561 21 - 24 บทเรียนที่ 3 ประเภทผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด (ตอ) 

     3.3  กลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑเพื่อ            

           การบริโภค 

     3.4  กลยุทธทางการตลาดตามลักษณะของผลิตภัณฑเพื่อ                        

           การอุตสาหกรรม 

 

7 18 ธ.ค. 2561 25 - 28 บทเรียนที่  4. สภาพแวดลอมทางการตลาดที่มีผลกระทบตอ

นโยบายผลิตภัณฑและราคา 

     4.1  สภาพแวดลอมทางการตลาด 

     4.2  แบบจําลองแรงกดดันทางการแขงขัน 

     4.3  กลยุทธการสรางขอไดเปรียบทางการแขงขัน 
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สัปดาหที่ วัน / เดือน คาบที ่ รายการสอน หมายเหตุ 

8 25 ธ.ค. 2561 29 - 32 บทเรียนที่  5.  นโยบายและกลยุทธผลิตภัณฑ 

     5.1  นโยบายและกลยุทธสวนประสมผลิตภัณฑ 

     5.2  นโยบายและกลยุทธของสายผลิตภัณฑ 

     5.3  ตราสินคาและประเภทตราสินคา      

 

9 1 ม.ค. 2562 33 - 36                                สอบกลางภาค  

10 8 ม.ค. 2562 37 - 40 บทเรียนที่  5.  นโยบายและกลยุทธผลิตภัณฑ (ตอ) 

     5.4  กลยุทธตราสินคา 

     5.5  คุณคาของตราสินคา 

 

11 15 ม.ค. 2562 41 - 44 บทเรียนที่  6.  กลยุทธการบรรจุภัณฑและปายฉลาก 

     6.1  การบรรจุภัณฑ 

     6.2  หนาที่และความสําคัญของการบรรจุภัณฑ 

 

12 22 ม.ค. 2562 45 - 48 บทเรียนที่ 6.  กลยุทธการบรรจุภัณฑและปายฉลาก (ตอ)    

     6.3  กลยุทธการบรรจุภัณฑ 

     6.4  ปายฉลาก 

     6.5  กลยุทธปายฉลาก 

 

13 29 ม.ค. 2562 49 - 50 บทเรียนที่ 7.  กลยุทธวงจรชวีิตผลิตภัณฑ 

     7.1  แนวความคิดเกี่ยวกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.2  ความหมายของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ  

 

14 5  ก.พ. 2562 51 - 54 บทเรียนที่  7  กลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑ (ตอ)      

     7.3  รูปแบบของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

     7.4  กลยุทธการตลาดของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

 

15 12 ก.พ. 2562 55- 58 บทเรียนที่  8.  กลยุทธพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.1  แนวความคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.2  ปจจัยที่มีผลกระทบตอการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.3  การจัดองคการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.4  กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

     8.5  กระบวนการยอมรับสินคาของผูบริโภค 

 

16 19 ก.พ. 2562 59 - 62 บทเรียนที่  9.  ความรูทั่วไปเกี่ยวกับราคา 

      9.1  คําจํากัดความเกี่ยวกับราคา มูลคา และอรรถประโยชน 

     9.2  ความสําคัญของราคา 

     9.3  ความสัมพันธระหวางราคากับสวนประสมทางการตลาด

อื่นๆ 
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สัปดาหที่ วัน / เดือน คาบที ่ รายการสอน หมายเหตุ 

17 26 ก.พ. 2562 63 - 66 บทเรียนที่ 9 ความรูทั่วไปเกี่ยวกับราคา (ตอ) 

     9.4  ประเภทของราคา 

9.5  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดราคา 

     9.6  ปญหาในการพิจารณาเรื่องราคา 

 

18   สอบปลายภาค  
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บรรณานกุรม 

เพ็ญศรี    เลิศเกียติวิทยา    และคณะ.    นโยบายผลิตภณัฑและราคา.    พิมพครั้งที่  1.    กรุงเทพฯ  :     

           สํานักพิมพเอมพันธ,   2558. 

 


