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แผนจัดการเรยีนรูแบบบรูณาการ 

ตามหลักปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
 
 

รหัสวิชา  20200203  วิชา  หลักการตลาด 

หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ     
 

 

 

จัดทําโดย 
อาจารยภัทรอร  ดวงมาลัย 

สาขาวิชาการตลาด 

 

 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 

มหาวิทยาลัยนครพนม 
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คํานํา 

 
แผนการจัดการเรียนรูแบบบูรณาการรายวิชา วิชา หลักการตลาด  รหัสวิชา  20200203 

จัดทําขึ้นเพื่อใชประกอบการสอนและเปนแนวทางในการจัดกิจกรรมการเรียนรูใหแกผูเรียน โดยบรรจุรายละเอียด               

ที่แสดงถึงการจัดระบบการเรียนการสอน โดยยึดผูเรียนเปนสําคัญ  มีการกําหนดมาตรฐาน ใชเทคนิควิธีการสอน           

ที่หลากหลาย มุงเนนสมรรถนะอาชีพ คุณธรรม จริยธรรม คานิยม คุณลักษณะที่พึงประสงคและปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียง   

 

 

              สาขาวิชาการตลาด 

         คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 

             มหาวิทยาลัยนครพนม  
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รายละเอียดของรายวิชา 

 
สาขาวิชา/คณะ 

     สาขาวิชาการตลาด    คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม    มหาวิทยาลัยนครพนม 

 

หมวดที ่ 1.  ลกัษณะและขอมูลโดยทั่วไปของรายวิชา 
 

1.รหัสและชื่อรายวิชา 

     20200203               หลักการตลาด 

2.จํานวนหนวยกิต 

         3     หนวยกิต  

3.หลักสูตร  และประเภทของรายวิชา 

     3.1  หลักสูตร 

           ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 

3.2  ประเภทของรายวิชา 

วิชาชีพพื้นฐาน 

4.อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชา 

   อาจารยภัทรอร  ดวงมาลัย 

5.ภาคการศึกษา  ชั้นปที่เรียน 

   ภาคการศึกษาที่  1  ปการศึกษา 2561     ระดับชั้น ปวส. 1 สายตรงและสาย ม.6   

6.รายวิชาที่ตองเรียนมากอน  (pre-requisite) 

   ไมมี 

7.รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน 

   ไมมี 

8.สถานที่เรียน 

   หอง  2103   สาขาวิชาการตลาด 

9.วันที่จัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชา  ครั้งลาสุด 

   ไมมี 
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1.1 ตารางวิเคราะหรายวิชา 

รหัสวิชา 20200203                 วิชา หลักการตลาด       จํานวน  3  หนวยกิต 

ชั้น ปวส. 1  สายตรงและสาย ม. 6          สาขาวิชา  การตลาด และ การบัญช ี

 

                             พฤติกรรมการเรียนรู 

 

  ชื่อหนวยการสอน/การเรียนรู 

ดานพุทธิพิสัย 

  ด
าน

ทัก
ษะ

พิส
ัย(

5)
 

  ด
าน

จิต
พิส

ัย(
5)

 

  ร
วม

(4
0)

 

  ล
ําด

ับค
วา

มส
ําค

ัญ
 

จํา
นว

นช
ั่วโ

มง
 

 ค
วา

มร
ู (5

) 

 ค
วา

มข
าใ

จ(
5)

 

 น
ําไ

ปใ
ช(

5)
 

 ว
ิเค

รา
ะห

(5
) 

 ส
ังเ

คร
าะ

ห(
5)

 

 ป
ระ

เม
ินค

า(
5)

 

1. ความรูพื้นฐานทางการตลาด 1 1 0.5 - - - 2 2 7.5 6 3 

2. แนวความคิดและสิ่งแวดลอมทางการตลาด 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 6 

3. การแบงสวนตลาด การเลือกตลาดเปาหมาย 

   และการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

1 1 2 0.5 - - 3 3 10.5 2 6 

4. พฤติกรรมผูบริโภค 1 1 1 0.5 - - 3 3 9.5 4 3 

5. ผลิตภัณฑ 1 1 1 1 - - 3 3 10 2 6 

6. การกําหนดราคา 1 1 1 0.5 - - 2 2 7.5 6 3 

7. การจัดจําหนาย 1 1 0.5 0.5 - - 2 2 7 7 3 

8. การสงเสริมการตลาด 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 6 

9. การนําเทคโนโลยีมาประยุกตใชในงานดาน 

    การตลาด  

1 1 0.5 0.5 - - 3 3 9 5 3 

10. แผนธุรกิจ 1 1 2 1 - - 4 4 13 1 6 

11. ความรับผิดชอบตอสังคม และจรรยาบรรณ 

     ทางการตลาด 

1 1 0.5 0.5 - - 2 2 7 7 3 

สอบกลางภาค           3 

สอบปลายภาค            

            

            

            

            

รวม 11 11 11 7 - - 30 30   51 

ลําดับความสําคัญ 2 2 2 3 - - 1 1    

 

คําอธิบาย     5   หมายถึง   ระดับความสําคัญของแตละรายการมี  5 ระดับ คือ 1, 2, 3, 4, 5   
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1.2 ตารางวิเคราะหสมรรถนะการเรียนรู 

            รหัสวชิา 20200203             วิชา หลักการตลาด  

        จํานวนหนวยกิต   3  หนวยกิต    จํานวนชั่วโมงตอสัปดาห  3  ชั่วโมง     รวม  54  ชั่วโมงตอภาคเรียน    

หนวยการสอน สมรรถนะการเรียนรู 

หนวยการสอนที่ 1 

ชื่อหนวยการสอน: ความรูพื้นฐานทาง

การตลาด 

 

1. ลักษณะท่ัวไปของตลาด 

2. ความหมายของ “ตลาด” 

3. ความสําคัญของการตลาด 

4. แนวทางการศึกษาการตลาด 

5. เศรษฐกิจพอเพียงกับการตลาด 

หนวยการสอนที่ 2 

ชื่อหนวยการสอน: แนวความคิดและ

สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

1. แนวความคิดทางการตลาด 

2. สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

3. การวิเคราะห SWOT 

หนวยการสอนที่ 3 

ชื่อหนวยการสอน: การแบงสวนตลาด 

การเลือกหนวยตลาดเปาหมายและการ

กําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

1. การแบงสวนตลาด 

2. การเลือกตลาดเปาหมาย 

3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

4. กลยุทธการตลาดในการแขงขัน 

หนวยการสอนที่ 4 

ชื่อหนวยการสอน: พฤติกรรมผูบริโภค 

 

1. ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 

2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ 

3. ทฤษฎีความตองการของมาสโลว 

4. การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

5. กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

6. แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค 

หนวยการสอนที่ 5 

ชื่อหนวยการสอน: ผลิตภัณฑ 

1. ความหมายของผลิตภัณฑ 

2. องคประกอบของผลิตภัณฑ 

3. การแบงประเภทของผลิตภัณฑ 

4. สวนประสมของผลิตภัณฑ 

5. สวนประกอบของผลิตภัณฑ 

6. ประเภทของตราสินคา 

7. บรรจุภัณฑ 

8. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

หนวยการสอนที่ 6 

ชื่อหนวยการสอน: การกําหนดราคา 

1. ความหมายของราคา 

2. วัตถุประสงคในการกําหนดราคา 

3. วิธีการกําหนดราคา 
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หนวยการสอน สมรรถนะการเรียนรู 

 4. นโยบายราคา 

5..  กลยุทธการตั้งราคา 

หนวยการสอนที่ 7 

ชื่อหนวยการสอน: การจัดจําหนาย 

1. ความหมายของการจัดจําหนาย 

2. ชองทางการจัดจําหนาย 

3. สถาบันการตลาด 

4. การคาปลีก 

5. การคาสง 

6. การกระจายสินคา 

หนวยการสอนที่ 8 

ชื่อหนวยการสอน: การสงเสริมการตลาด 

1. ความหมายของการสงเสริมการตลาด 
2. กระบวนการติดตอสื่อสาร 
3. กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
4. สวนประสมการสงเสริมการตลาด 

หนวยการสอนที่ 9 

ชื่อหนวยการสอน: การนําเทคโนโลยีมา

ประยุกตใชในงานดานการตลาด 

1. เทคโนโลยีทางการตลาด 
2. สารสนเทศทางการตลาด 
3. อินเทอรเน็ต 
4. พาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
5. การบริหารลูกคาสัมพันธ 

หนวยการสอนที่ 10 

ชื่อหนวยการสอน: แผนธุรกิจ 

1. ความหมายและความสําคัญของแผนธุรกิจ 

2. ปกหนาและสารบัญ 

3. วิสัยทัศน พันธกิจ และเปาหมาย 

4. บทสรุปผูบริหาร 

5. ประวัติกิจการ 

6. การวิเคราะหสถานการณ 

7. แผนการตลาด 

8. แผนการจัดการ 

9. แผนการผลิต 

10. แผนการเงิน 

หนวยการสอนที่ 11 

ชื่อหนวยการสอน: ความรับผิดชอบตอ

สังคม และจรรยาบรรณทางการตลาด 

1. ธุรกิจกับความรับผิดชอบตอสังคม 
2. จรรยาบรรณทางการตลาด 
3. คุณสมบัติของนักการตลาด 
4. อุปสรรคตอจรรยาบรรณ 
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1.3 ตารางวิเคราะหสมรรถนะรายวิชา 

โดยบูรณาการหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง /ผล  5  มิต ิ/ นโยบาย 3 D และ 11  ดี  11  เกง   
รหัสวิชา 20200203               วิชา หลักการตลาด          หนวยกิต  3 (3) 

ระดับชั้น  ปวส. 1 สายตรง และสายม.6                   สาขาวิชา   การตลาดและการบัญขี 

 

 

 

 

ชื่อหนวยการสอน/ 

สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

3หวง 
2 เงื่อนไข 

ความรู คุณธรรม 
พอ

ปร
ะม

าณ
(5

) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุมก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ยส
ุจร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ญ
ญ

า(
5)

 

แบ
งป

น(
5)

 

หนวยการสอนที่ 1 

ชื่อหนวยการสอน ความรูพื้นฐาน

ทางการตลาด 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ลักษณะท่ัวไปของตลาด - 5 3 3 - - - 2 5 3 21  

2. ความหมายของ “ตลาด” - 5 3 5 - - - 2 3 3 21  

3. ความสําคัญของการตลาด - 5 3 3 2 - - 2 5 3 23  

4. แนวทางการศึกษาการตลาด - 5 3 3 2 - - 2 5 - 20  

5. เศรษฐกิจพอเพียงกับการตลาด - 5 3 3 2 - - 2 5 3 23  

หนวยการสอนที่ 2 

ชื่อหนวยการสอน แนวความคิดและ

สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. แนวความคิดทางการตลาด 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31  

2. สิ่งแวดลอมทางการตลาด 4 4 3 3 2 2 2 3 4 3 30  

3. การวิเคราะห SWOT 4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  
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ชื่อหนวยการสอน/ 

สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

3หวง 
2 เงื่อนไข 

ความรู คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุมก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มดั

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ยส
ุจร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ญ
ญ

า(
5)

 

แบ
งป

น(
5)

 

หนวยการสอนที่ 3 

ชื่อหนวยการสอน การแบงสวน

ตลาด การเลือกตลาดเปาหมาย การ

กําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ กลยุทธ

การตลาดในการแขงขัน 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. การแบงสวนตลาด 3 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

2. การเลือกตลาดเปาหมาย - 5 3 5 - - - - 3 2 18  

3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ - 5 3 3 - - - 3 3 2 19  

4. กลยุทธการตลาดในการแขงขัน - 5 3 3 2 - - 3 3 2 21  

หนวยการสอนที่ 4  

ชื่อหนวยการสอน พฤติกรรม

ผูบริโภค 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ความหมายของพฤติกรรม

ผูบริโภค 

- 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม

การซื้อ 

4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  

3. ทฤษฎีความตองการของมาสโลว 4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  

4. การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31  

5. กระบวนการตัดสินใจซื้อของ

ผูบริโภค 

4 4 3 3 2 2 2 3 4 3 30  

6. แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค 

 

 

 

4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  
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ชื่อหนวยการสอน/ 

สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

3หวง 
2 เงื่อนไข 

ความรู คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุมก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ยส
ุจร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ญ
ญ

า(
5)

 

แบ
งป

น(
5)

 

หนวยการสอนที่ 5  

ชื่อหนวยการสอน ผลิตภัณฑ

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ความหมายของผลิตภัณฑ 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

2. องคประกอบของผลิตภัณฑ 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

3. การแบงประเภทของผลิตภัณฑ 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

4. สวนประสมของผลิตภัณฑ 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

5. สวนประกอบของผลิตภัณฑ 4 4 3 4 2 2 - 3 4 2 28  

6. ประเภทของตราสินคา 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31  

7. บรรจุภัณฑ 4 4 3 3 2 2 2 3 4 3 30  

8. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  

หนวยการสอนที่ 6  

ชื่อหนวยการสอน การกําหนดราคา 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ความหมายของราคา 4 4 3 4 2 2 - 3 4 2 28  

2. วัตถุประสงคในการกําหนดราคา 3 5 4 3 - - - - 3 2 20  

3. วิธีการกําหนดราคา 3 3 4 4 4 - - 3 3 2 26  

4. นโยบายราคา 3 5 3 5 2 3 - 3 3 2 29  

5. กลยทุธการตั้งราคา 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31  

หนวยการสอนที่ 7  

ชื่อหนวยการสอน การจัดจําหนาย 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ความหมายของการจัดจําหนาย 3 5 3 3 2 - - 3 3 2 24  

2.  ชองทางการจัดจําหนาย 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

3.  สถาบันการตลาด 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  
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ชื่อหนวยการสอน/ 

สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

3หวง 
2 เงื่อนไข 

ความรู คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุมก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ยส
ุจร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ญ
ญ

า(
5)

 

แบ
งป

น(
5)

 

4.  การคาปลีก 4 4 3 4 2 2 - 3 4 2 28  

5.  การคาสง - 5 3 5 - - - - 3 2 18  

6.  การกระจายสินคา - 5 3 3 - - - 3 3 2 19  

หนวยการสอนที่ 8  

ชื่อหนวยการสอน การสงเสริม

การตลาด 

สรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ความหมายของการสงเสริม
การตลาด 

3 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

2. กระบวนการติดตอสื่อสาร - 5 3 5 - - - - 3 2 18  

3. กลยุทธการสงเสริมการตลาด - 5 3 3 - - - 3 3 2 19  

4. สวนประสมการสงเสริม

การตลาด 

- 5 3 3 2 - - 3 3 2 21  

หนวยการสอนที่ 9  

ชื่อหนวยการสอน การนําเทคโนโลยี

มาประยุกตใชในงานดานการตลาด 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. เทคโนโลยีทางการตลาด 3 5 3 3 2 - - 3 3 2 23  

2. สารสนเทศทางการตลาด 3 5 3 3 2 - - 3 3 2 23  

3. อินเทอรเน็ต 4 5 4 3 3 3 - 3 4 3 31  

4. พาณิชยอิเล็กทรอนิกส - 5 - 5 2 - - - 3 3 18  

5. การบริหารลูกคาสัมพันธ 3 5 3 5 2 3 - 3 3 2 29  

หนวยการสอนที่ 10  

ชื่อหนวยการสอน แผนธุรกิจ 

สมรรถนะประจําหนวยการสอน 
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ชื่อหนวยการสอน/ 

สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

3หวง 
2 เงื่อนไข 

ความรู คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุมก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ยส
ุจร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ญ
ญ

า(
5)

 

แบ
งป

น(
5)

 

1. ความหมายและความสําคัญของ

แผนธุรกิจ 

3 5 3 3 2 - - 3 3 2 23  

2. ปกหนาและสารบัญ 4 5 4 3 3 3 - 3 4 3 31  

3. วิสัยทัศน พันธกิจ และเปาหมาย 3 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

4. บทสรุปผูบริหาร - 5 3 5 - - - - 3 2 18  

5. ประวัติกิจการ - 5 3 3 - - - 3 3 2 19  

6. การวิเคราะหสถานการณ - 5 3 3 2 - - 3 3 2 21  

9.  แผนการผลิต - 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

10. แผนการเงิน 3 5 3 3 2 - - 3 3 2 23  

หนวยการสอนที่ 11  
ชื่อหนวยการสอน การสงเสริม
การตลาด 
สรรถนะประจําหนวยการสอน 

            

1. ธุรกิจกับความรับผิดชอบตอ
สังคม 

3 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

2. จรรยาบรรณทางการตลาด - 5 3 5 - - - - 3 2 18  

3. คุณสมบัติของนักการตลาด - 5 3 3 - - - 3 3 2 19  

4. อุปสรรคตอจรรยาบรรณ - 5 3 3 2 - - 3 3 2 21  
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หมวดที ่ 2.  จุดประสงคและมาตรฐานรายวิชา 

 
1. จุดประสงครายวิชา  เพื่อให 

1.  เขาใจเกี่ยวกับความรูพื้นฐานการตลาด  

2.  มีทักษะในการกําหนดสวนประสมการตลาด  

3.  มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการดําเนินงานการตลาด  

   

2. สมรรถนะรายวิชา  

1.  แสดงความรูเกี่ยวกับพื้นฐานการตลาด  

2.  วิเคราะหสภาพแวดลอมทางการตลาดและพฤติกรรมผูบริโภคตามสถานการณ  

3.  กําหนดสวนประสมการตลาดตามหลักการ  

          4.  แสดงเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการดําเนินงานการตลาด    

 

3. คําอธิบายรายวิชา 

             ศึกษาเก่ียวกับความรูพื้นฐานการตลาด แนวความคิดทางการตลาด   หนาที่ทางการตลาด                       

การวิเคราะหสภาพแวดลอมทางการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค และกระบวนการตัดสินใจซื้อ การแบง            

สวนตลาด ตลาดเปาหมาย ผลิตภัณฑและการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ การกําหนดราคา การจัดจําหนาย 

และการสงเสริมการตลาด  เทคโนโลยีทางการตลาด  และจรรยาบรรณนักการตลาดในงานอาชีพตามหลัก

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  

 

 

 

 

หมวดที ่ 3.  ลกัษณะและการดําเนินการ 
 

1.  จํานวนชั่วโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 

บรรยาย 

      54  ชั่วโมง 

สอนเสริม 

ไมมี 

การฝกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/การฝกงาน 

ไมมี 

การศึกษาดวยตนเอง 

 6  ชั่วโมง/สัปดาห 

2.  จํานวนชั่วโมงตอสัปดาหที่อาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

               1  ชั่วโมง/สัปดาห 
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หมวดที ่ 4.  การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 
 

1.  คุณธรรม  จริยธรรม 

1.1 คุณธรรม  จริยธรรม  ที่ตองพัฒนา 

             ความมมีนุษยสัมพันธ 

             ความมีวินัย 

             ความรับผิดชอบ 

             ความเชื่อมั่นในตนเอง 

             ความสนใจใฝรู 

             ความรักสามัคคี 

               ความกตัญูกตเวที 

               การตรงตอเวลา 

1.2 วิธีการสอน 

         -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความคิดเห็น  

            รวมกับอาจารยผูสอน  

         - นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอนตอบขอสงสัย 

         - นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอนตรวจสอบความสมบูรณ 

1.3 วิธีการประเมินผล 

- ประเมินผลจากกิจกรรมกลุมการนําเสนอ  การถามและตอบขอสงสัย  พฤติกรรมที่แสดงออกในชั้นเรียน 

- การตรวจสอบการมีวินัยตอการเรียน  การตรงตอเวลาในการเขาชั้นเรียนและการสงงาน 

- การสอบกลางภาคและปลายภาค 

- คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 

 

บูรณาการกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

หลักความพอประมาณ 

 นักศึกษารูจักการซื้อสินคาตองพอประมาณกับราคา  คุณภาพของสินคา  และพอประมาณกับปริมาณของ

สินคา  และมีประโยชนในการบริโภค 

 

หลักความมีเหตุผล 

 นักศึกษามีเหตุผลในการพิจารณาเลือกซื้อสินคา  วาจําเปนในการที่จะใชหรือบริโภคในชีวิตประจําวัน มาก

นอยเพียงไร 
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หลักการมีภูมิคุมกัน 

 นักศึกษามีการวางแผนกอนท่ีจะเปนผูซื้อสินโดยรูจักอานสวนประกอบของสินคา  วันผลิตสินคา  วัน

หมดอายุของสินคา  และประโยชนของสินคา  และรูจักเปรียบเทียบราคาสินคาหลาย ๆ ราน  เพื่อมิใหถูกหลอกใน

การซื้อสินคาได 

 

เงื่อนไขความรู 

 นักศึกษามีความรูในการเลือกซื้อสินคาที่จําเปน มีคุณภาพ  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  และไมเลือกซื้อ

สินคาตามโฆษณาชวนเชื่อ  และตองไมเปนสินคาฟุมเฟอย 

เงื่อนไขคุณธรรม 

 นักศึกษามีความประหยัด  ไมฟุมเฟอย  มีวินัยในตนเอง  ในการซือ้สินคา 

2. ความรู 

2.1  ความรูที่ตองไดรับ                                                                                                         

        ศึกษาเกี่ยวกับหลักการตลาดและการขายเบื้องตน แนวคิดทางการตลาดและการขาย วิวัฒนาการตลาดและ

การขาย หนาที่ทางการตลาด ประเภทและลักษณะของการขาย ความรูเกี่ยวกับตนเอง ความรูเกี่ยวกับกิจการ 

ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ความรูเกี่ยวกับลูกคา ความรูเกี่ยวกับคูแขงขัน คุณสมบัติของนักขาย โอกาสและ

ความกาวหนาของพนักงานขาย   

        2.2  วิธีการสอน 

         -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความคิดเห็น  

            รวมกับอาจารยผูสอน  

         - นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอนตอบขอสงสัย 

         - นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง                                                                                             

         - หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอนตรวจสอบความสมบูรณ 

        2.3  วิธีการประเมินผล 

     - ประเมินผลจากกิจกรรมกลุมการนําเสนอ  การถามและตอบขอสงสัย  พฤติกรรมที่แสดงออกใน  

       ชั้นเรียน 

             - การตรวจสอบการมีวินัยตอการเรียน  การตรงตอเวลาในการเขาชั้นเรียนและการสงงาน 

    - การสงงานพิเศษ 

    - การสอบกลางภาคและปลายภาค 

    - คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 

3. ทักษะทางปญญา 

3.1 ทักษะทางปญญา  ที่ตองพัฒนา 

-  สามารถคิดวิเคราะห  แสดงความคิดเห็นตอปญหาทั้งในชั้นเรียน   

     -  สามารถใชความรูทางทฤษฎีเพื่อการพัฒนาปรับปรุงการปฏิบัติงานในสถานการณจริง  
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3.2 วิธีการสอน 

-  การสอนโดยใชปญหาเปนฐาน  (Problem  Based  Learning : PBL) 

     -  ฝกตอบปญหาในชั้นเรียนและการแสดงความคิดเห็นตอปญหา  และระดมสมองในการแกไข   

        ปญหา  จากกรณีศึกษาตามประเด็นปญหาที่กําหนดไวแลว   

    -   มอบหมายงานกลุม 

3.3 วิธีการประเมินผล 

-  ประเมินจากการตอบปญหาและการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน    

     -  การนําเสนอหนาชั้นเรียน 

     -  การสอบยอย  การสอบกลางภาคและปลายภาค 

4. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

4.1 ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบที่ตองพัฒนา 

-  ความรับผิดชอบในการทํางานที่ไดรับมอบหมายทั้งรายบุคคลและงานกลุม   

     -  สามารถปรับตัวในการทํางานรวมกับผูอื่นไดในทุกสถานภาพ   

     -  วางตัวและรวมแสดงความคิดเห็นในกลุมไดอยางเหมาะสม   

4.2 วิธีการสอน 

-  จัดกิจกรรมเสริมในชั้นเรียนและนอกชั้นเรียนที่นักศึกษามีโอกาสปฏิสัมพันธกับนักศึกษาอื่น  และ  

   บุคคลภายนอก 

     -  มอบหมายงานกลุมและมีการเปลี่ยนกลุมทํางานตามกิจกรรมท่ีมอบหมาย  เพื่อใหนักศึกษา    

        ทํางานไดกับผูอื่น  โดยไมยึดติดกับเฉพาะเพ่ือนท่ีใกลชิด 

     -  กําหนดความรับผิดชอบของนักศึกษาแตละคนในการทํางานกลุม  อยางชัดเจน 

4.3 วิธีการประเมินผล 

-  ประเมินการมีสวนรวมในชั้นเรียน 

     -  ประเมินความรับผิดชอบจากรายงานกลุมของนักศึกษาดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคล 

        และดานความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข  การสื่อสารและการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

5.1 ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข  การสื่อสารและการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  ที่ตองพัฒนา 

สามารถคัดเลือกแหลงขอมูล   

     -  การคนควาหาขอมูลทางอินเตอรเน็ต   

     -  การนําเสนองานทีไดรับมอบหมาย   

     -  สามารถใชภาษาไทยในการนําเสนอดวยการเขียนและการพูดไดอยางเหมาะสม   

5.2 วิธีการสอน 

-  ใช  PowerPoint  ที่นาสนใจ  ชัดเจน  งายตอการติดตามทําความเขาใจ  ประกอบการสอน 

   ในชั้นเรียน 
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     -  การสอนโดยมีการนําเสนอขอมูลจากการคนควาทางอินเตอรเน็ต  เพื่อเปนตัวอยางกระตุนให 

        นักศึกษาเห็นประโยชนจากการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการนําเสนอและสืบคนขอมูล 

     -  การสืบคนขอมูลดวยเทคโนโลยีสารสนเทศ 

     -  การมอบหมายงานที่ตองมีการนําเสนอทั้งในรูปเอกสารและดวยวาจาประกอบสื่อเทคโนโลยี 

5.3 วิธีการประเมินผล 

     -  ประเมินทักษะการใชภาษาเขียนจากรายงานและงานที่ไดรับมอบหมาย 

     -  ประเมินทักษะการใชสื่อและการใชภาษาพูดจากการนําเสนอหนาชั้นเรียน 

     -  ประเมินรายงานการสืบคนขอมูลดวยเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

17 
 

หมวดที ่5.  แผนจัดการเรียนรูแบบบูรณาการและการประเมินผล 

5.1  แผนจัดการเรียนรูแบบบูรณาการ 

สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอียด 

จํานวน 

ชั่วโมง 

กิจกรรม 

การเรียนการสอนและสื่อท่ีใช 
หมาย

เหตุ 
ทฤษฎี ปฏิบัติ 

1 ชี้แจงกระบวนการจัดการ

เรียนการสอน ในรายวิชา

หลักการตลาด 

บทที่ 1.  

ความรูพื้นฐานทางการตลาด 

3  - บอกจุดประสงครายวิชา คําอธิบายรายวิชา 

มาตรฐานรายวิชา และแจงเกณฑการประเมิน

วัดผล และทําความตกลงเรื่องการวัดผลและ

ประเมินผลกับนักศึกษา 

-  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน  

-  บรรยายใหนักศึกษาตระหนักและเขาใจ

ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

2-3 บทที่ 2.  

แนวความคิดและสิ่งแวดลอม

ทางการตลาด 

6  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

4-5 บทที่ 3.  

การแบงสวนตลาด การเลือก

ตลาดเปาหมาย และการ

กําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

6  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 
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สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอียด 

จํานวน 

ชั่วโมง 

กิจกรรม 

การเรียนการสอนและสื่อท่ีใช 
หมาย

เหตุ 
ทฤษฎี ปฏิบัติ 

    - หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

 

6 บทที่ 4.  

พฤติกรรมผูบริโภค 

3  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

7-8 บทที่ 5.  

ผลิตภัณฑ 

6  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร 

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 
 

9 สอบกลางภาค 3  สอบวัดความรู   

10 บทที่ 6. 

การกําหนดราคา 

3  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 
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สัปดาห 

ที ่
หัวขอ/รายละเอียด 

จํานวน 

ชั่วโมง 

กิจกรรม 

การเรียนการสอนและสื่อท่ีใช 
หมาย

เหตุ 
ทฤษฎี ปฎิบัติ 

    - นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร 

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

 

11 บทที่ 7.  

การจัดจําหนาย 

3  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน  

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร 

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

12-13 บทที่ 8. การสงเสริม

การตลาด 

6  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสารตาง ๆ 

 

14 บทที่ 9.  

การนําเทคโนโลยีมา

ประยุกตใชในงานดาน

การตลาด  

3  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

 

สัปดาห หัวขอ/รายละเอียด จํานวน กิจกรรม หมาย



 

20 
 

ที ่ ชัว่โมง การเรียนการสอนและสื่อท่ีใช เหตุ 

ทฤษฎี ปฎิบัติ 

    - นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสาร 

ประกอบการสอนตาง ๆ 

 

15-16 บทที่ 10.  

แผนธุรกิจ 

6  -  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point ในการบรรยาย 

 

17 บทที่ 11.  

ความรับผิดชอบตอสังคม และ

จรรยาบรรณทางการตลาด 

3  - บรรยายใหนักศึกษาตระหนักและเขาใจตาม

หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   

-  ใชการจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 

และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดแสดงความ

คิดเห็นรวมกับอาจารยผูสอน   

- นักศึกษาถามขอสงสัย และอาจารยผูสอน

ตอบขอสงสัย 

- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานที่อาจารยสั่ง 

- หลังจากนั้นสงงานเพื่อใหอาจารยผูสอน

ตรวจสอบความสมบูรณ 

- ใช power point หรือ เอกสารประกอบ           

การสอนตาง ๆ 

 

18 สอบปลายภาค   สอบวัดความรู  

 

 

 

 

 



 

21 
 

5.2  แผนการประเมินผลการเรียนรู 

วิธีการประเมินผลนักศึกษา สัปดาหที่ 

ประเมิน 

สัดสวนของ 

การ ประเมินผล 

สอบกลางภาค 

สอบปลายภาค 

9 

18 

30% 

40% 

วิเคราะหกรณีศึกษา คนควา การนําเสนอรายงาน 

การทํางานกลุมและผลงาน 

การอานและสรุปบทความ 

การสงงานตามที่มอบหมาย 

ตลอดภาค 

การศึกษา 

20% 

คะแนนคุณธรรม จริยธรรม 

การเขาชั้นเรียนและการมีสวนรวม 

ตลอดภาค 

การศึกษา 

10% 

 

หมวดที ่ 6.  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1.หนังสือ  และเอกสารประกอบการสอนหลัก 

     1.  เอกสารคําสอนวิชา  หลักการตลาด      

     2.  ใบงานและกิจกรรมตามใบงาน 

2.หนังสือ  เอกสาร  และขอมูลอางอิง  ที่สําคัญ  

     - ขอมูลเพิ่มเติมจากอินเตอรเน็ตและหองสมุด 

 


