
 

 

 

 
 

 

แผนจัดการเรียนรู�แบบบูรณาการ 
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

 
 

รหัส 20218304  วิชา การส่ือสารทางการตลาด 
หลักสูตรหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
 
 
 

จัดทําโดย 
อาจารย3ภัทรอร  ดวงมาลัย 

 สาขาวิชาการตลาด 
 
 
 
 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยนครพนม 

 



 

 

คํานํา 
 

แผนการจัดการเรียนรู�แบบบูรณาการรายวิชา วิชา การสื่อสารทางการตลาด  รหัสวิชา 20218304            
จัดทํา ข้ึนเพ่ือใช�ประกอบการสอนและเป,นแนวทางในการจัดกิจกรรมการเรียนรู�ให�แก.ผู�เรียน โดยบรรจุรายละเอียด        
ท่ีแสดงถึงการจัดระบบการเรียนการสอน โดยยึดผู�เรียนเป,นสําคัญ  มีการกําหนดมาตรฐาน ใช�เทคนิควิธีการสอนท่ี
หลากหลาย มุ.งเน�นสมรรถนะอาชีพ คุณธรรม จริยธรรม ค.านิยม คุณลักษณะท่ีพึงประสงค7และปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง   
 

 
                สาขาวิชาการตลาด 
          คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
               มหาวิทยาลัยนครพนม  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

รายละเอียดของรายวิชา 
 

สาขาวิชา/คณะ 
     สาขาวิชาการตลาด  คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  มหาวิทยาลัยนครพนม 
 

หมวดที ่ 1  ลกัษณะและข�อมูลโดยทั่วไปของรายวิชา 
 
1.รหัสและช่ือรายวิชา 
     20218304  การสื่อสารทางการตลาด 
2.จํานวนหน8วยกิต 
     3  หน.วย  
3.หลักสูตร  และประเภทของรายวิชา 
     3.1  หลักสูตร 
            สาขาวิชาการตลาด 

  3.2  ประเภทของรายวิชา 
   วิชาชีพเฉพาะ 

4.อาจารย3ผู�รับผิดชอบรายวิชา 
     อาจารย7ภัทรอร  ดวงมาลัย 
5.ภาคการศึกษา  ช้ันป;ท่ีเรียน 
     ภาคการศึกษาท่ี  2  ป;การศึกษา 2560  ระดับชั้น ปวส. 1 สายตรงและสาย ม.6  
6.รายวิชาท่ีต�องเรียนมาก8อน  (pre-requisite) 
     20200203  หลักการตลาด 
7.รายวิชาท่ีต�องเรียนพร�อมกัน 
     ไม.มี 
8.สถานท่ีเรียน 
     ห�อง 2102  สาขาวิชาการตลาด   
9.วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชา  ครั้งล8าสุด 
     ไม.มี 

 
 
 
 
 
 
 



 

 

1.1 ตารางวิเคราะห3รายวิชา 
รหัสวิชา  20218304   วิชา การสื่อสารทางการตลาด     จํานวน 3 หน.วยกิต 
ชั้น ปวส. 1 สายตรงและสายม.6    สาขาวิชา การตลาด 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

                                    
                              พฤติกรรม 

 
        ช่ือหน8วย 

พุทธิพิสัย 

ทัก
ษะ

พิสั
ย 

จิต
พิสั

ย 

รว
ม 

ลํา
ดับ

คว
าม

สํา
คัญ

 

จํา
นว

นค
าบ

 

คว
าม

รู� 

คว
าม

เข
�าใ

จ 

นํา
ไป

ใช
� 

วิเ
คร

าะ
ห3 

สัง
เค

รา
ะห

3 
ปร

ะเ
มิน

ค8า
 

1. หลักการสื่อสารการตลาด 2 3 4 - - - 3 3 15 4 6 

2. กระบวนการสื่อสารการตลาด 2 3 4 - - - 3 3 15 4 6 

3. การวิเคราะห7สถานการณ7การตลาด 2 2 4 - - - 3 2 13 4 6 

4. การวางแผนและการกําหนดกลยุทธ7การ   
   สื่อสารการตลาด 

2 2 4 
- - - 

3 3 14 4 6 

5. ปAจจัยท่ีมีผลต.อการสื่อสารการตลาด 1 2 3 - - - 3 2 11 2 6 

6. งบประมาณการสื่อสารการตลาด 2 2 3 - - - 3 3 13 2 6 

7. เครื่องมือสื่อสารการตลาด 1 1 3 - - - 3 2 10 4 6 
8. การวัดผลและประเมินผลการสื่อสาร 
   การตลาด 

2 2 2 - - - 1 2 9 2 6 

สอบกลางภาค           3 
สอบปลายภาค            

รวมคะแนน 14 17 27 - - - 22 20 100  51 

ลําดับความสําคัญ 2 2 2    1 4    



 

 

1.2 ตารางวิเคราะห3สมรรถนะการเรียนรู� 
 

รหัสวิชา 20218304       วิชา การสื่อสารทางการตลาด 
จํานวน  3  หน.วยกิต     จํานวนชั่วโมงต.อสัปดาห7 3 ชั่วโมง    รวม  51  ชั่วโมงต.อภาคเรียน 
 

หน8วยการสอน สมรรถนะการเรียนรู� 
หน8วยการสอนท่ี 1 
ช่ือหน8วยการสอน : ความรู�เบ้ืองต�น
เก่ียวกับการสื่อสารทางการตลาด 

1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการและกระบวนการ 
   สื่อสารการตลาดได� 
2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการสื่อสารการตลาดกับ 
   ส.วนประสมการตลาดได� 
3. อธิบายความรู�เก่ียวกับบทบาทและหน�าท่ีการสื่อสาร    
   การตลาดได� 
4. อธิบายความรู�เก่ียวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการได� 

หน8วยการสอนท่ี 2 
ช่ือหน8วยการสอน : กระบวนการ
สื่อสารการตลาด 

1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการและกระบวนการสื่อสาร   
   การตลาดได� 

หน8วยการสอนท่ี 3 
ช่ือหน8วยการสอน : การวิเคราะห7
สถานการณ7การตลาด 

1. อธิบายความรู�เก่ียวกับสภาพแวดล�อมทางการตลาดท่ีมี 
   อิทธิพลต.อการสื่อสารการตลาด 
2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการวิเคราะห7สถานการณ7ทางการตลาด  
   หรือสิ่งแวดล�อมทางการตลาด ใน ปAจจุบัน 
3. อธิบายความรู�เก่ียวกับการใช�เครื่องมือในการวิเคราะห7 
   สภาพแวดล�อมในปAจจุบัน 

หน8วยการสอนท่ี 4 
ช่ือหน8วยการสอน: การวางแผนและ
การกําหนดกลยุทธ7การสื่อสาร
การตลาด 

1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการสื่อสารการตลาดได� 
2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการวางแผนการสื่อสารการตลาดได� 
3. อธิบายความรู�เก่ียวกับการกําหนดกลยุทธ7การสื่อสาร 
   การตลาดได� 

หน8วยการสอนท่ี 5 
ช่ือหน8วยการสอน: ปAจจัยท่ีมีผลต.อ
การสื่อสารการตลาด 

1. อธิบายปAจจัยท่ีมีผลต.อการเลือกเครื่องมือการสื่อสาร   
   การตลาดได� 
2. อธิบายปAจจัยท่ีมีอิทธิพลต.อการวางกลยุทธ7การสื่อสาร 
   การตลาดได� 

หน8วยการสอนท่ี 6 
ช่ือหน8วยการสอน : งบประมาณการ
สื่อสารการตลาด 

1. อธิบายความหมายและความสําคัญของงบประมาณได� 
2. อธิบายวงจรงบประมาณได� 
3. บอกทฤษฎีในการกําหนดงบประมาณการสื่อสารตลาดได� 
4. บอกงบประมาณการสื่อสารตลาดได� 

 
 



 

 

หน8วยการสอน สมรรถนะการเรียนรู� 
หน8วยการสอนท่ี 7 
ช่ือหน8วยการสอน : เครื่องมือ
สื่อสารการตลาด 

1. อธิบายความรู�เก่ียวกับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดได� 

หน8วยการสอนท่ี 8 
ช่ือหน8วยการสอน : การวัดผลและ
ประเมินผลการสื่อสารการตลาด 

1. บอกเก่ียวกับการวัดและประเมินผลของการสื่อสารการตลาดได� 
2. บอกเก่ียวกับเครื่องมือในการประเมินผลการสื่อสารการตลาดได� 
3. อธิบายเก่ียวกับวิธีการประเมินผลการใช�เครื่องมือการสื่อสาร   
   การตลาดได� 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
ตารางวิเคราะห3สมรรถนะรายวิชา 

โดยบูรณาการหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง /ผล  5  มิต ิ/ นโยบาย 3 D และ 11  ดี  11  เก8ง 
รหัสวิชา  20218304       วิชา  การสื่อสารทางการตลาด        หน8วยกิต  3(3)    
ระดับช้ัน  ปวส. 1  สายตรงและสาย ม.6   สาขาวิชา การตลาด 

 
  
 
 

ช่ือหน8วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(
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สํา
คัญ

 

3ห8วง 
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หน8วยการสอนท่ี 1   
ช่ือหน8วยการสอน 
ความรู�เบ้ืองต�นเก่ียวกับการสื่อสาร
ทางการตลาด 
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการ
และกระบวนการสื่อสารการตลาดได� 

4 5 3 4 4 4 5 4 4 5 42  

2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการสื่อสาร
การตลาดกับส.วนประสมการตลาดได� 

- 5 3 3 - - - 2 5 3 21  

3. อธิบายความรู�เก่ียวกับบทบาท
และหน�าท่ีการสื่อสารการตลาดได� 

- 5 3 5 - - - 2 3 3 21  

4. อธิบายความรู�เก่ียวกับการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการได� 

- 5 3 3 2 - - 2 5 3 23  

หน8วยการสอนท่ี 2 
ช่ือหน8วยการสอน 
กระบวนการสื่อสารการตลาด 
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการ
และกระบวนการสื่อสารการตลาดได� 
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ช่ือหน8วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 
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หน8วยการสอนท่ี 3 
ช่ือหน8วยการสอน 
การวิเคราะห7สถานการณ7การตลาด
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายความรู�เก่ียวกับ
สภาพแวดล�อมทางการตลาดท่ีมี
อิทธิพลต.อการสื่อสารการตลาด 

4 4 3 3 2 2 2 3 4 3 30 
 

2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการ
วิเคราะห7สถานการณ7ทางการตลาด  
หรือสิ่งแวดล�อมทางการตลาด ใน 
ปAจจุบัน 

4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26 

 
3. อธิบายความรู�เก่ียวกับการใช�
เครื่องมือในการวิเคราะห7
สภาพแวดล�อมในปAจจุบัน 

4 4 3 4 - - - - 5 - 20 
 

หน8วยการสอนท่ี 4 
ช่ือหน8วยการสอน 
การวางแผนและการกําหนดกลยุทธ7
การสื่อสารการตลาด 
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายความรู�เก่ียวกับหลักการ
สื่อสารการตลาดได� 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 45 
 

2. อธิบายความรู�เก่ียวกับการวาง
แผนการสื่อสารการตลาดได� 

- 5 3 3 - - - 2 5 3 21 
 

3. อธิบายความรู�เก่ียวกับการกําหนด
กลยุทธ7การสื่อสารการตลาดได� 

4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26 
 

 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 

ช่ือหน8วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 
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หน8วยการสอนท่ี 5 
ช่ือหน8วยการสอน 
ปAจจัยท่ีมีผลต.อการสื่อสารการตลาด
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายปAจจัยท่ีมีผลต.อการเลือก
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดได� 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 43 
 

2. อธิบายปAจจัยท่ีมีอิทธิพลต.อการ
วางกลยุทธ7การสื่อสารการตลาดได� 

- 5 3 5 2 - - - 3 2 20 
 

หน8วยการสอนท่ี 6 
ช่ือหน8วยการสอน 
งบประมาณการสื่อสารการตลาด
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน 
แสดงความรู�เก่ียวกับงบประมาณการ
สื่อสารการตลาด             
1. อธิบายความหมายและ
ความสําคัญของงบประมาณได� 

- 5 3 5 - - - - 3 2 18 
 

2. อธิบายวงจรงบประมาณได� 3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  
3. บอกทฤษฎีในการกําหนด
งบประมาณการสื่อสารตลาดได� 

3 5 3 5 2 - - 3 3 2 26 
 

4. บอกงบประมาณการสื่อสารตลาด
ได� 

3 5 3 3 2 - - 3 3 2 24 
 

หน8วยการสอนท่ี 7 
ช่ือหน8วยการสอน 
เครื่องมือสื่อสารการตลาดสมรรถนะ
ประจําหน8วยการสอน             
1. อธิบายความรู�เก่ียวกับเครื่องมือ
การสื่อสารการตลาดได� 

5 
 
 
 

4 
 
 
 

4 
 
 
 

4 
 
 
 

4 
 
 
 

5 
 
 
 

5 
 
 
 

5 
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5 
 
 
 

45 
 
 
 

 

 



 

 

 
 
 

ช่ือหน8วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ลํา
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คว
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สํา
คัญ

 

3ห8วง 
2 เง่ือนไข 

ความรู� คุณธรรม 
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) 
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หต

ุผล
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) 

มีภ
ูมิค

ุ�มกั
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5)
 

มีส
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ญ
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8งป

Pน(
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หน8วยการสอนท่ี 8 
ช่ือหน8วยการสอน 
การวัดผลและประเมินผลการ
สื่อสารการตลาด 
สมรรถนะประจําหน8วยการสอน 

           

 
1. บอกเก่ียวกับการวัดและ
ประเมินผลของการสื่อสารการตลาด
ได� 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 46  

2. บอกเก่ียวกับเครื่องมือในการ
ประเมินผลการสื่อสารการตลาดได� 

3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22 
 

3. อธิบายเก่ียวกับวิธีการประเมินผล
การใช�เครื่องมือการสื่อสาร 
การตลาดได� 

3 5 3 3 2 - - 3 3 2 24 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

หมวดที ่ 2  จุดมุ8งหมายและวัตถุประสงค3 
 

1.จุดประสงค3รายวิชา 
1. มีความรู�และความเข�าใจเก่ียวกับหลักการและกระบวนการสื่อสารการตลาด 
2. มีทักษะการวางแผนสื่อสารการตลาด 
3. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดีต.อการสื่อสารการตลาด 

2.มาตรฐานรายวิชา 
1. เขียนแผนงานการสื่อสารทางการตลาด 
2.  กําหนดงบประมาณการใช�เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด 

3.คําอธิบายรายวิชา 
           ศึกษาเก่ียวกับหลักการสื่อสารการตลาด กระบวนการสื่อสารการตลาด การวิเคราะห7สถานการณ7
การตลาด การวางแผนและการกําหนดกลยุทธ7การสื่อสารการตลาด ปAจจัยท่ีมีผลต.อการสื่อสารการตลาด 
งบประมาณการสื่อสารการตลาด เครื่องมือสื่อสารการตลาด การวัดและประเมินผลการสื่อสารการตลาด 

 

 
 

หมวดที ่ 3  ลกัษณะและการดําเนินการ 
 

1.  จํานวนช่ัวโมงท่ีใช�ต8อภาคการศึกษา 
บรรยาย 

51 ชั่วโมง 
สอนเสริม 

ไม.มี 
การฝIกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/การฝIกงาน 

ไม.มี 
การศึกษาด�วยตนเอง 

6 ชั่วโมง 
2.  จํานวนช่ัวโมงต8อสัปดาห3ท่ีอาจารย3ให�คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก8นักศึกษาเปQนรายบุคคล 
               1  ชัว่โมง/สัปดาห7 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
หมวดที ่ 4  การพัฒนาผลการเรียนรู�ของนักศึกษา 

 
1.  คุณธรรม  จริยธรรม 

1.1 คุณธรรม  จริยธรรม  ท่ีต�องพัฒนา 
             ความมีมนุษยสัมพันธ7 
             ความมีวินัย 
             ความรับผิดชอบ 
             ความเชื่อม่ันในตนเอง 
             ความสนใจใฝLรู� 
             ความรักสามัคคี 

               การตรงต.อเวลา 
1.2 วิธีการสอน 

         - ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย และปฏิบัติเปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดงความคิดเห็น  
            ร.วมกับอาจารย7ผู�สอน  
         - นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอนตอบข�อสงสัย 
         - นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 

- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอนตรวจสอบความสมบูรณ7 

1.3 วิธีการประเมินผล 
- ประเมินผลจากกิจกรรมกลุ.มการนําเสนอ  การถามและตอบข�อสงสัย  พฤติกรรมท่ีแสดงออกในชั้น 

เรียน 
        - การตรวจสอบการมีวินัยต.อการเรียน  การตรงต.อเวลาในการเข�าชั้นเรียนและการส.งงาน 
        - การส.งงานพิเศษ 
        - การสอบกลางภาคและปลายภาค 
        - คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 

บูรณาการกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
หลักความพอประมาณ 
 นักศึกษารู�จักการซ้ือสินค�าต�องพอประมาณกับการใช�งบประมาณในการทํากิจกรรมทางการสื่อสาร
การตลาด 

หลักความมีเหตุผล 
 นักศึกษามีเหตุผลในการพิจารณาใช�ส.วนประสมทางการสื่อสารการตลาด  ว.าจําเป,นในการท่ีจะใช�หรือ
หรือไม.ใช�ในกระบวนการจัดทําแผนการสื่อสารการตลาด 

หลักการมีภูมิคุ�มกัน 
 นักศึกษามีการวางแผนก.อนท่ีจะเป,นผู�ซ้ือสินโดยรู�จักอ.านส.วนประกอบของสินค�า  วันผลิตสินค�า      
วันหมดอายุของสินค�า  และประโยชน7ของสินค�า  และรู�จักเปรียบเทียบราคาสินค�าหลาย ๆ ร�าน  เพ่ือมิให�ถูก
หลอกในการซ้ือสินค�าได� 



 

 

เง่ือนไขความรู� 
 นักศึกษามีความรู�ในการเลือกซ้ือสินค�าท่ีจําเป,น มีคุณภาพ  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  และไม.เลือก
ซ้ือสินค�าตามโฆษณาชวนเชื่อ  และต�องไม.เป,นสินค�าฟุLมเฟSอย 

เง่ือนไขคุณธรรม 
 นักศึกษามีความประหยัด  ไม.ฟุLมเฟSอย  มีวินัยในตนเอง  ในการซ้ือสินค�า 

2. ความรู� 
2.1 ความรู�ท่ีต�องได�รับ 

และปฏิบัติเก่ียวกับความหมายและความสําคัญของการสื่อสารทางการตลาด  การประชาสัมพันธ7  
การสื่อความคิดด�วยภาพ  สื่อการสื่อสารทางการตลาด  การตกแต.งร�าน  การติดตามผลการสื่อสารทาง
การตลาด  อาชีพโฆษณา  และจรรยาบรรณของอาชีพ  และการนําเทคโนโลยีประยุกต7ใช�ในการสื่อสารทาง
การตลาด 

- ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบศูนย7การเรียนรู�  (Learning Center)  โดยเปMดโอกาสให�นักศึกษา 
เป,นผู�ควบคุมการจัดการเรียนการสอน (Friend Assisted Instruction) ร.วมกับอาจารย7  โดยแบ.งกิจกรรมดังนี้ 

     - นักศึกษาผลิตสื่อการเรียนการสอน  โดยจัดทําบัตรคําชี้แจง  บัตรเนื้อหา  บัตรคําถาม  บัตรเฉลย 
     - นักศึกษานําเสนอตามเนื้อหาท่ีแต.ละคนได�รับ 
     - ถามและตอบข�อสงสัย 
     - แยกเข�าศูนย7การเรียนรู�แต.ละศูนย7 พร�อมท้ังอ.านข�อมูลจากบัตรเนื้อหาแล�วตอบคําถาม 

               - เม่ือตอบคําถามเสร็จให�ส.งให�ผู�ควบคุมศูนย7ตรวจ  จากกนั้นย�ายศูนย7จนกว.าจะเข�าครบทุกศูนย7 
     - หลังจากนั้นส.งสมุดเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอนตรวจสอบความสมบูรณ7 
2.2 วิธีการประเมินผล 

              - ประเมินผลจากกิจกรรมกลุ.มการนําเสนอ  การถามและตอบข�อสงสัย  พฤติกรรมท่ีแสดงออกใน
ชั้นเรียน 
              - การตรวจสอบการมีวินัยต.อการเรียน  การตรงต.อเวลาในการเข�าชั้นเรียนและการส.งงาน 

      - การสอบกลางภาคและปลายภาค  - คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 
3. ทักษะทางปPญญา 

3.1 ทักษะทางปPญญา  ท่ีต�องพัฒนา 
-  สามารถคิดวิเคราะห7  แสดงความคิดเห็นต.อปAญหาท้ังในชั้นเรียน   

     -  สามารถใช�ความรู�ทางทฤษฎีเพ่ือการพัฒนาปรับปรุงการปฏิบัติงานในสถานการณ7จริง  
3.2 วิธีการสอน 

-  การสอนโดยใช�ปAญหาเป,นฐาน  (Problem  Based  Learning : PBL) 
     -  ฝIกตอบปAญหาในชั้นเรียนและการแสดงความคิดเห็นต.อปAญหา  และระดมสมองในการแก�ไข
ปAญหา  จากกรณีศึกษาตามประเด็นปAญหาท่ีกําหนดไว�แล�ว   
      -  มอบหมายงานกลุ.ม 
3.3 วิธีการประเมินผล 

- ประเมินจากการตอบปAญหาและการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน    
     -  การนําเสนอหน�าชั้นเรียน 
     -  การสอบย.อย  การสอบกลางภาคและปลายภาค 



 

 

4. ทักษะความสัมพันธ3ระหว8างบุคคลและความรับผิดชอบ 
4.1 ทักษะความสัมพันธ3ระหว8างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีต�องพัฒนา 

-  ความรับผิดชอบในการทํางานท่ีได�รับมอบหมายท้ังรายบุคคลและงานกลุ.ม   
     -  สามารถปรับตัวในการทํางานร.วมกับผู�อ่ืนได�ในทุกสถานภาพ   
     -  วางตัวและร.วมแสดงความคิดเห็นในกลุ.มได�อย.างเหมาะสม   
4.2 วิธีการสอน 

-  จัดกิจกรรมเสริมในชั้นเรียนและนอกชั้นเรียนท่ีนักศึกษามีโอกาสปฏิสัมพันธ7กับนักศึกษาอ่ืน  และ 
บุคคลภายนอก 

     -  มอบหมายงานกลุ.มและมีการเปลี่ยนกลุ.มทํางานตามกิจกรรมท่ีมอบหมาย  เพ่ือให�นักศึกษา    
ทํางานได�กับผู�อ่ืน  โดยไม.ยึดติดกับเฉพาะเพ่ือนท่ีใกล�ชิด 

     -  กําหนดความรับผิดชอบของนักศึกษาแต.ละคนในการทํางานกลุ.ม  อย.างชัดเจน 
4.3 วิธีการประเมินผล 

-  ประเมินการมีส.วนร.วมในชั้นเรียน 
     -  ประเมินความรับผิดชอบจากรายงานกลุ.มของนักศึกษาด�านทักษะความสัมพันธ7ระหว.างบุคคล 

และด�านความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห3เชิงตัวเลข  การส่ือสารและการใช�เทคโนโลยีสารสนเทศ 
5.1 ทักษะการวิเคราะห3เชิงตัวเลข  การส่ือสารและการใช�เทคโนโลยีสารสนเทศ  ท่ีต�องพัฒนา 

สามารถคัดเลือกแหล8งข�อมูล   
      -  การค�นคว�าหาข�อมูลทางอินเตอร7เน็ต   
      -  การนําเสนองานทีได�รับมอบหมาย   
      - สามารถใช�ภาษาไทยในการนําเสนอด�วยการเขียนและการพูดได�อย.างเหมาะสม   

5.2 วิธีการสอน 
-  ใช�  PowerPoint  ท่ีน.าสนใจ  ชัดเจน  ง.ายต.อการติดตามทําความเข�าใจ  ประกอบการสอนใน 

ชั้นเรียน 
      -  การสอนโดยมีการนําเสนอข�อมูลจากการค�นคว�าทางอินเตอร7เน็ต  เพ่ือเป,นตัวอย.างกระตุ�นให� 

นักศึกษาเห็นประโยชน7จากการใช�เทคโนโลยีสารสนเทศในการนําเสนอและสืบค�นข�อมูล 
     -  การสืบค�นข�อมูลด�วยเทคโนโลยีสารสนเทศ 
     -  การมอบหมายงานท่ีต�องมีการนําเสนอท้ังในรูปเอกสารและด�วยวาจาประกอบสื่อเทคโนโลยี 
5.3 วิธีการประเมินผล 
       -  ประเมินทักษะการใช�ภาษาเขียนจากรายงานและงานท่ีได�รับมอบหมาย 
      -  ประเมินทักษะการใช�สื่อและการใช�ภาษาพูดจากการนําเสนอหน�าชั้นเรียน 
      -  ประเมินรายงานการสืบค�นข�อมูลด�วยเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 
 
 

 
 



 

 

หมวดที ่5  แผนจัดการเรียนรู�แบบบูรณาการและการประเมินผล 
 

5.1  แผนจัดการเรียนรู�แบบบูรณาการ 

สัปดาห3 
ท่ี 

หัวข�อ/รายละเอียด 
จํานวน 
ช่ัวโมง 

กิจกรรม 
การเรียนการสอน  และส่ือท่ีใช� 

หมาย
เหตุ 

ทฤษฎี ปฏิบัติ 
1-2 ปฐมนิเทศก.อนเรียน 

บทท่ี 1   
หลักการสื่อสารการตลาด 

6 - -  บอกจุดประสงค7รายวิชา คําอธิบาย
รายวิชา มาตรฐานรายวิชา และแจ�งเกณฑ7
การประเมินวัดผล และทําความตกลงเรื่อง
การวัดผลและประเมินผลกับนักศึกษา โดยให�
นักศึกษามีส.วนร.วมในเกณฑ7การวัดผลและ
ประเมินผล 
- บรรยาย  นักศึกษาถามข�อสงสัย และ
อาจารย7ผู�สอนตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสาร
ประกอบการสอนต.าง ๆ 

 

3-4 บทท่ี 2   
กระบวนการสื่อสารการตลาด  : 
การพัฒนากระบวนการสื่อสาร 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และเปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดงความ
คิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสาร
ประกอบการสอนต.าง ๆ 

 

5-6 บทท่ี 3  
การวิเคราะห7สถานการณ7ทาง
การตลาด: การวิเคราะห7
สถานการณ7การตลาดท่ีมี
อิทธิพลต.อการสื่อสารการตลาด 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และวิเคราะห7กรณีศึกษาเปMดโอกาสให�
นักศึกษาได�แสดงความคิดเห็นร.วมกับ
อาจารย7ผู�สอน   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7  

 



 

 

 

สัปดาห3 
ท่ี 

หัวข�อ/รายละเอียด 
จํานวน 
ช่ัวโมง 

กิจกรรม 
การเรียนการสอน  และส่ือท่ีใช� 

หมาย
เหตุ 

ทฤษฎี ปฏิบัติ 
7-8 บทที่ 4  

การวางแผนและการกําหนด 
กลยุทธ7การสื่อสารทาง
การตลาด : การกําหนดกลยุทธ7
การสื่อสารการตลาด 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และวิเคราะห7กรณี เปMดโอกาสให�นักศึกษาได�
แสดงความคิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสาร
ประกอบการสอนต.าง ๆ 

 

 

9 สอบกลางภาค 3 - สอบวัดความรู�  

10-11 บทท่ี 5  
ปAจจัยท่ีมีผลต.อการสื่อสาร
การตลาด 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบแบบ
บรรยาย และเปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดง
ความคิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน  
 - นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 

              

 

12-13 บทท่ี 6  
งบประมาณการสื่อสาร
การตลาด 

 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และเปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดงความ
คิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสารต.าง ๆ 
 
 
 

 

 



 

 

สัปดาห3 
ท่ี 

หัวข�อ/รายละเอียด 
จํานวน 
ช่ัวโมง 

กิจกรรม 
การเรียนการสอน  และส่ือท่ีใช� 

หมาย
เหตุ 

ทฤษฎี ปฏิบัติ 
14-15 บทท่ี 7  

เครื่องมือการสื่อสารการตลาด 
 
 
 
 
 
 
 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และวิเคราะห7 เปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดง
ความคิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน   
- บรรยายให�นักศึกษาตระหนักและเข�าใจตาม
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสารต.าง ๆ 

 

16-17 บทท่ี 7 
การวัดผลและประเมินผลการ
สื่อสารการตลาด 

6 - -  ใช�การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย 
และเปMดโอกาสให�นักศึกษาได�แสดงความ
คิดเห็นร.วมกับอาจารย7ผู�สอน   
- บรรยายให�นักศึกษาตระหนักและเข�าใจตาม
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   
- นักศึกษาถามข�อสงสัย และอาจารย7ผู�สอน
ตอบข�อสงสัย 
- นักศึกษาทํากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย7สั่ง 
- หลังจากนั้นส.งงานเพ่ือให�อาจารย7ผู�สอน
ตรวจสอบความสมบูรณ7 
- ใช� power point หรือ เอกสาร 
ประกอบการสอนต.าง ๆ 

 

18 สอบปลายภาค   สอบวัดความรู�  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

5.2  แผนการประเมินผลการเรียนรู� 
วิธีการประเมินผลนักศึกษา สัปดาห3ท่ี 

ประเมิน 
สัดส8วนของ 

การ ประเมินผล 
สอบกลางภาค 
สอบปลายภาค 

10 
18 

30% 
40% 

วิเคราะห7กรณีศึกษา ค�นคว�า การนําเสนอรายงาน 
การทํางานกลุ.มและผลงาน 
การอ.านและสรุปบทความ 
การส.งงานตามท่ีมอบหมาย 

ตลอดภาค 
การศึกษา 

20% 

คะแนนคุณธรรม จริยธรรม 
การเข�าชั้นเรียน 
การมีส.วนร.วม  

ตลอดภาค 
การศึกษา 

10% 

 
 
 

หมวดที ่ 6  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1.หนังสือ  และเอกสารประกอบการสอนหลัก 
     1.  เอกสารคําสอน การสื่อสารทางการตลาด 
     2.  ใบงานและกิจกรรมตามใบงาน 
 
2.หนังสือ  เอกสาร  และข�อมูลอ�างอิง  ท่ีสําคัญ  
        - ข�อมูลเพ่ิมเติมจากอินเตอร7เน็ต 
 

 
 


