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แผนจัดการเรียนรู้แบบบรูณาการ 
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

 
 

รหัส  20218303   วิชา นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพ 

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

 
 

จัดท าโดย 
อาจารย์ชุติภา  ค าพันธ์ 

สาขาวิชาการขายและการตลาด 

 
 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยนครพนม 
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ค าน า 
 

แผนการจัดการเรียนรู้แบบบูรณาการรายวิชา วิชา นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา รหัสวิชา  20218303 จัดท าขึ้นเพ่ือใช้
ประกอบการสอนและเป็นแนวทางในการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ให้แก่ผู้เรียน โดยบรรจุรายละเอียดที่แสดงถึงการ
จัดระบบ การเรียนการสอนโดยยึดผู้เรียนเป็นส าคัญมีการก าหนดมาตรฐาน  ใช้เทคนิควิธีการสอนที่หลากหลาย มุ่งเน้น
สมรรถนะอาชีพ คุณธรรม จริยธรรม ค่านิยม คุณลักษณะที่พึงประสงค์และปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   
 

 
       สาขาวิชาการขายและการตลาด 
         คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
             มหาวิทยาลัยนครพนม  
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รายละเอียดของรายวิชา 
 

สาขาวิชา/คณะ 
     สาขาวิชาการขายและการตลาด    คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม    มหาวิทยาลัยนครพนม 
 

หมวดที ่ 1.  ลกัษณะและข้อมูลโดยทั่วไปของรายวิชา 
 
1.รหัสและชื่อรายวิชา 
     2021303               นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
2.จ านวนหน่วยกิต 
         3     หน่วยกิต  
3.หลักสูตร  และประเภทของรายวิชา 
     3.1  หลักสูตร 
           สาขาวิชาการตลาด 

3.2  ประเภทของรายวิชา 
   วิชาชีพสาขาวิชาการตลาด 

4.อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 
   อาจารย์ชุติภา  ค าพันธ์ 
5.ภาคการศึกษา  ชั้นปีที่เรียน 
     ภาคการศึกษาท่ี  2   ปีการศึกษา 2559    ระดับชั้น  ปวส. 1  การตลาด 
6.รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน  (pre-requisite) 
   ไม่มี 
7.รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน 
   ไม่มี 
8.สถานที่เรียน 
   ห้อง  2102   สาขาวิชาการขายและการตลาด 
9.วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชา  ครั้งล่าสุด 
   ไม่มี 
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1.1 ตารางวิเคราะห์รายวิชา 

รหัสวิชา 202018303              วชิา นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา              จ านวน  3  หน่วยกิต 
ชั้น ปวส. 1                 สาขาวิชา การตลาด 

 
                             พฤติกรรมการเรียนรู้ 
 
  ชื่อหน่วยการสอน/การเรียนรู้ 

ด้านพุทธิพิสัย 

  ด
้าน

ทัก
ษะ

พิส
ัย(

5)
 

  ด
้าน

จิต
พิส

ัย(
5)

 

  ร
วม

(4
0)

 

  ล
 าด

ับค
วา

มส
 าค

ัญ
 

จ า
นว

นช
ั่วโ

มง
 

 ค
วา

มร
ู้ (5

) 

 ค
วา

มข
้าใ

จ(
5)

 

 น
 าไ

ปใ
ช้(

5)
 

 วิ
เค

รา
ะห์

(5
) 

 ส
ังเค

รา
ะห

(์5
) 

 ป
ระ

เม
ินค

่า(
5)

 

1.แนวความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 6 
2.การบริหารผลิตภัณฑ์และการวางแผนกลยุทธ์
ด้านผลิตภัณฑ์ 

1 1 2 1 - - 3 3 11 2 6 

3.ประเภทผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ด้านการตลาด 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 6 
4.สภาพแวดล้อมทางการตลาดที่มีผลกระทบต่อ
นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 

1 
1 

2 1 - - 4 4 13 1 6 

5.นโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ 1 1 2 1 - - 4 4 13 1 6 
6.กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์และป้ายฉลาก 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 3 
7.กลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 6 
8.กลยุทธ์พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 1 1 1 1 - - 3 3 10 3 3 
9.ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับราคา 1 1 2 1 - - 4 4 13 1 6 

สอบกลางภาค           3 
สอบปลายภาค           3 

รวม 9 9 13 9 - - 30 30 100  54 
ล าดับความส าคัญ 3 3 2 3   1 1    

 
ค าอธิบาย     5   หมายถึง   ระดับความส าคัญของแต่ละรายการมี  5 ระดับ คือ 1, 2, 3, 4, 5   
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1.2 ตารางวิเคราะห์สมรรถนะการเรียนรู้ 

            รหัสวชิา 202018303               วิชา นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
จ านวนหน่วยกิต   3  หน่วยกิต    จ านวนชัว่โมงต่อสัปดาห์  3  ชั่วโมง     รวม  54  ชั่วโมงต่อภาคเรียน    
 

หน่วยการสอน สมรรถนะการเรียนรู้ 
หน่วยการสอนที่ 1 
ชื่อหน่วยการสอน: แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 

แสดงความรู้เกี่ยวกับแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
 

หน่วยการสอนที่ 2 
ชื่อหน่วยการสอน: การบริหารผลิตภัณฑ์และการ

วางแผนกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 

แสดงความรู้เกี่ยวกับการบริหารผลิตภัณฑ์และการ
วางแผนกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
 

หน่วยการสอนที่ 3 
ชื่อหน่วยการสอน: ประเภทผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์
ด้านการตลาด 

แสดงความรู้เกี่ยวกับประเภทผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ด้าน
การตลาด 
 

หน่วยการสอนที่ 4 
ชื่อหน่วยการสอน: สภาพแวดล้อมทางการตลาดที่มี
ผลกระทบต่อนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 

แสดงความรู้เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางการตลาดที่มี
ผลกระทบต่อนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
 

หน่วยการสอนที่ 5                                         
ชื่อหน่วยการสอน:  นโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ 

แสดงความรู้เกี่ยวกับนโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ 
 

หน่วยการสอนที่ 6 
ชื่อหน่วยการสอน:  กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์และป้าย
ฉลาก 

แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์และป้าย
ฉลาก 
 

หน่วยการสอนที่ 7:  กลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
หน่วยการสอนที่ 8 
ชื่อหน่วยการสอน:  กลยุทธ์พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

หน่วยการสอนที่ 9 
ชื่อหน่วยการสอน:  ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับราคา 

แสดงความรู้เกี่ยวกับความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับราคา 
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1.3 ตารางวิเคราะห์สมรรถนะรายวิชา 

โดยบูรณาการหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง /ผล  5  มิต ิ/ นโยบาย 3 D และ 11  ดี  11  เกง่   
รหัสวิชา 20218303                วิชา นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา                     หน่วยกิต  3 (3) 
ระดับชั้น  ปวส. 1                  สาขาวิชา   การตลาด 
 

 
 
 

ชื่อหน่วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ล า
ดับ

คว
าม

ส า
คัญ

 

3ห่วง 
2 เงื่อนไข 

ความรู้ คุณธรรม 
พอ

ปร
ะม

าณ
(5

) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุ้มก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู้(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ย์สุ
จร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ัญ
ญ

า(
5)

 

แบ
่งป

ัน(
5)

 

หน่วยการสอนที่ 1 
ชื่อหน่วยการสอน แนวความคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับ
แนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 

- 5 3 3 - - - 2 5 3 21  

หน่วยการสอนที่ 2 
ชื่อหน่วยการสอน การบริหาร
ผลิตภัณฑ์และการวางแผนกลยุทธ์
ด้านผลิตภัณฑ์ 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับการบริหาร
ผลิตภัณฑ์และการวางแผนกลยุทธ์
ด้านผลิตภัณฑ์ 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31  

หน่วยการสอนที่ 3 
ชื่อหน่วยการสอน ประเภท
ผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ด้านการตลาด 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับการ 4 4 3 4 2 2 - 3 4 - 26  
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ชื่อหน่วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ล า
ดับ

คว
าม

ส า
คัญ

 

3ห่วง 
2 เงื่อนไข 

ความรู้ คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุ้มก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู้(5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ย์สุ
จร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ัญ
ญ

า(
5)

 

แบ
่งป

ัน(
5)

 

หน่วยการสอนที่ 4 
ชื่อหน่วยการสอน สภาพแวดล้อม
ทางการตลาดที่มีผลกระทบต่อ
นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับ
สภาพแวดล้อมทางการตลาดที่มี
ผลกระทบต่อนโยบายผลิตภัณฑ์และ
ราคา 

- 5 3 3 - - - 2 5 3 21  

หน่วยการสอนที่ 5  
ชื่อหน่วยการสอน  
นโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1. แสดงความรู้เกี่ยวกับนโยบาย
และกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ 

3 5 3 5 2 - - - 3 2 20  

หน่วยการสอนที่ 6  
ชื่อหน่วยการสอน  
กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์และป้าย 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์การ
บรรจุภัณฑ์และป้ายฉลาก 

3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

หน่วยการสอนที่ 7  
ชือ่หน่วยการสอน กลยุทธ์วงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์ 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 
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ชื่อหน่วยการสอน/ 
สมรรถนะรายวิชา 

ทางสายกลาง 

รว
ม(

50
) 

ล า
ดับ

คว
าม

ส า
คัญ

 

3ห่วง 
2 เงื่อนไข 

ความรู้ คุณธรรม 

พอ
ปร

ะม
าณ

(5
) 

มีเ
หต

ุผล
(5

) 

มีภ
ูมิค

ุ้มก
ัน(

5)
 

รอ
บร

ู(้5
) 

รอ
บค

อบ
(5

) 

ระ
มัด

ระ
วัง

(5
) 

ซื่อ
สัต

ย์สุ
จร

ิต(
5)

 

ขยั
นอ

ดท
น(

5)
 

มีส
ติป

ัญ
ญ

า(
5)

 

แบ
่งป

ัน(
5)

 

แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์วงจร
ชีวิตผลิตภัณฑ์ 
 

3 5 3 5 2 - - 2 3 2 22  

หน่วยการสอนที่ 8  
ชื่อหน่วยการสอน กลยุทธ์พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
สมรรถนะประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

- 5 3 5 - - - - 3 2 18  

หน่วยการสอนที่ 9  
ชื่อหน่วยการสอน  
ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับราคาสมรรถนะ
ประจ าหน่วยการสอน 

            

1.  แสดงความรู้เกี่ยวกับความรู้ทั่วไป
เกี่ยวกับราคา 

- 5 3 3 - - - 3 3 2 19  
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หมวดที ่ 2.  จุดประสงคแ์ละมาตรฐานรายวิชา 
 

1. จุดประสงค์รายวิชา 
          1. มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
 2. มีทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 3. มีทักษะการก าหนดผลิตภัณฑ์ 
          4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีต่อการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 

 
2. มาตรฐานรายวิชา 
          1. แสดงความรู้เกี่ยวกับหลักการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
 2. พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ตามหลักการและสถานการณ์ 
          3. ก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ตามหลักการและสถานการณ์ 
          4. แสดงเจตคติและกิจนิสัยทีด่ีต่อการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 

 
3. ค าอธิบายรายวิชา 
             ศึกษาเกี่ยวกับหลักการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคาการตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสม
ผลิตภัณฑ์ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า นโยบายและกลยุทธ์ราคา 
การก าหนดราคา จริยธรรมด้านผลิตภัณฑ์และราคา 
 
 

 
หมวดที ่ 3.  ลกัษณะและการด าเนินการ 

 
1.  จ านวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย 
      52 ชั่วโมง 

สอนเสริม 
ไม่มี 

การฝึกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/การฝึกงาน 
ไม่มี 

การศึกษาด้วยตนเอง 
  2  ชั่วโมง/สัปดาห ์

 
2.  จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
               1  ชั่วโมง/สัปดาห์ 
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หมวดที ่ 4.  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
 
1.  คุณธรรม  จริยธรรม 

1.1 คุณธรรม  จริยธรรม  ท่ีต้องพัฒนา 
             ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
             ความมีวินัย 
             ความรับผิดชอบ 
             ความเชื่อมั่นในตนเอง 
             ความสนใจใฝ่รู้ 
             ความรักสามัคคี 

               ความกตัญญูกตเวที 
               การตรงต่อเวลา 

1.2 วิธีการสอน 
         -  ใช้การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย และเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้แสดงความคิดเห็น  
            รว่มกับอาจารย์ผู้สอน  
         - นักศึกษาถามข้อสงสัย และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อสงสัย 
         - นักศึกษาท ากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย์สั่ง 

 - หลังจากนั้นส่งงานเพ่ือให้อาจารย์ผู้สอนตรวจสอบความสมบูรณ์ 
1.3 วิธีการประเมินผล 

- ประเมินผลจากกิจกรรมกลุ่มการน าเสนอ  การถามและตอบข้อสงสัย  พฤติกรรมที่แสดงออกในชั้นเรียน 

- การตรวจสอบการมีวินัยต่อการเรียน  การตรงต่อเวลาในการเข้าชั้นเรียนและการส่งงาน 

- การสอบกลางภาคและปลายภาค 

- คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 
 

บูรณาการกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
หลักความพอประมาณ 
 นักศึกษารู้จักและเข้าใจการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคาการตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ 
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า นโยบายและกลยุทธ์ราคา การก าหนด
ราคา จริยธรรมด้านผลิตภัณฑ์และราคา 
 
หลักความมีเหตุผล 
 นักศึกษามีเหตุผลในการพิจารณากลยุทธ์ผลิตภัณฑ์และราคาได้ 
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หลักการมีภูมิคุ้มกัน 
 นักศึกษามีการวางแผนเรื่องนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา ก่อนที่จะมีการด าเนินการท าธุรกิจ หรือคิดค้น
ผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือน าเข้าสู่ตลาด 
 
เงื่อนไขความรู้ 
 นักศึกษามีความรู้ในเรื่องนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา สามารถน ากลยุทธ์มาปรับใช้ในการด าเนินธุรกิจได้ 
เงื่อนไขคุณธรรม 
 นักศึกษามีความซื่อสัตย์ที่จะเคารพและปฏิบัติตามพระราชบัญญัติและประกาศกระทรวงที่เก่ียวข้องด้าน
แรงงาน 

2. ความรู้ 
2.1 ความรู้ที่ต้องได้รับ 

        เพ่ือศึกษาเกี่ยวกับหลักการก าหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคาการตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสม
ผลิตภัณฑ์ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า นโยบายและกลยุทธ์ราคา การ
ก าหนดราคา จริยธรรมด้านผลิตภัณฑ์และราคา 

2.2 วิธีการสอน 
         -  ใช้การจัดการเรียนการสอนแบบบรรยาย และเปิดโอกาสให้นักศึกษาได้แสดงความคิดเห็น  
            รว่มกับอาจารย์ผู้สอน  
         - นักศึกษาถามข้อสงสัย และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อสงสัย 
         - นักศึกษาท ากิจกรรมตามงานท่ีอาจารย์สั่ง                                                                                              
         - หลังจากนั้นส่งงานเพ่ือให้อาจารย์ผู้สอนตรวจสอบความสมบูรณ์ 
 

2.3 วิธีการประเมินผล 
     - ประเมินผลจากกิจกรรมกลุ่มการน าเสนอ  การถามและตอบข้อสงสัย  พฤติกรรมที่แสดงออกใน  
       ชั้นเรียน 

             - การตรวจสอบการมีวินัยต่อการเรียน  การตรงต่อเวลาในการเข้าชั้นเรียนและการส่งงาน 
     - การส่งงานพิเศษ 
     - การสอบกลางภาคและปลายภาค 
    - คะแนน คุณธรรมและจริยธรรม 

3. ทักษะทางปัญญา 
3.1 ทักษะทางปัญญา  ที่ต้องพัฒนา 

-  สามารถคิดวิเคราะห์  แสดงความคิดเห็นต่อปัญหาทั้งในชั้นเรียน   
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     -  สามารถใช้ความรู้ทางทฤษฎีเพื่อการพัฒนาปรับปรุงการปฏิบัติงานในสถานการณ์จริง  
3.2 วิธีการสอน 

-  การสอนโดยใช้ปัญหาเป็นฐาน  (Problem  Based  Learning : PBL) 
     -  ฝึกตอบปัญหาในชั้นเรียนและการแสดงความคิดเห็นต่อปัญหา  และระดมสมองในการแก้ไข   
        ปัญหา  จากกรณีศึกษาตามประเด็นปัญหาที่ก าหนดไว้แล้ว   
    -   มอบหมายงานกลุ่ม 
3.3 วิธีการประเมินผล 

-  ประเมินจากการตอบปัญหาและการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน    
     -  การน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
     -  การสอบย่อย  การสอบกลางภาคและปลายภาค 

4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
4.1 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีต้องพัฒนา 

-  ความรับผิดชอบในการท างานที่ได้รับมอบหมายทั้งรายบุคคลและงานกลุ่ม   
     -  สามารถปรับตัวในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ในทุกสถานภาพ   
     -  วางตัวและร่วมแสดงความคิดเห็นในกลุ่มได้อย่างเหมาะสม   
4.2 วิธีการสอน 

-  จัดกิจกรรมเสริมในชั้นเรียนและนอกชั้นเรียนที่นักศึกษามีโอกาสปฏิสัมพันธ์กับนักศึกษาอื่น  และ  
   บุคคลภายนอก 

     -  มอบหมายงานกลุ่มและมีการเปลี่ยนกลุ่มท างานตามกิจกรรมที่มอบหมาย  เพ่ือให้นักศึกษา    
        ท างานได้กับผู้อ่ืน  โดยไม่ยึดติดกับเฉพาะเพ่ือนที่ใกล้ชิด 
     -  ก าหนดความรับผิดชอบของนักศึกษาแต่ละคนในการท างานกลุ่ม  อย่างชัดเจน 
4.3 วิธีการประเมินผล 

-  ประเมินการมีส่วนร่วมในชั้นเรียน 
     -  ประเมินความรับผิดชอบจากรายงานกลุ่มของนักศึกษาด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
        และด้านความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
5.1 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ  ที่ต้องพัฒนา 
สามารถคัดเลือกแหล่งข้อมูล   
     -  การค้นคว้าหาข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต   
     -  การน าเสนองานทีได้รับมอบหมาย   
     -  สามารถใช้ภาษาไทยในการน าเสนอด้วยการเขียนและการพูดได้อย่างเหมาะสม   
5.2 วิธีการสอน 

-  ใช้  PowerPoint  ที่น่าสนใจ  ชัดเจน  ง่ายต่อการติดตามท าความเข้าใจ  ประกอบการสอน 
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   ในชั้นเรียน 
     -  การสอนโดยมีการน าเสนอข้อมูลจากการค้นคว้าทางอินเตอร์เน็ต  เพื่อเป็นตัวอย่างกระตุ้นให้ 
        นักศึกษาเห็นประโยชน์จากการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการน าเสนอและสืบค้นข้อมูล 
     -  การสืบค้นข้อมูลด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ 
     -  การมอบหมายงานที่ต้องมีการน าเสนอทั้งในรูปเอกสารและด้วยวาจาประกอบสื่อเทคโนโลยี 
5.3 วิธีการประเมินผล 
     -  ประเมินทักษะการใช้ภาษาเขียนจากรายงานและงานที่ได้รับมอบหมาย 
     -  ประเมินทักษะการใช้สื่อและการใช้ภาษาพูดจากการน าเสนอหน้าชั้นเรียน 
     -  ประเมินรายงานการสืบค้นข้อมูลด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ 
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หมวดที ่5.  แผนจัดการเรียนรู้แบบบูรณาการและการประเมินผล 
 

สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ 
กิจกรรม การเรียนการสอน 

และสื่อที่ใช้ 

คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
1   ปฐมนิเทศ 

1. จุดประสงค์รายวิชา 
2. มาตรฐานรายวิชาและ

ค าอธิบายรายวิชาตาม
หลักสูตรประกาศนียบัตร 
วิชาชีพ พุทธศักราช 2545  
ของส านักงานคณะกรรมการ 
อาชีวศึกษา (ปรับปรุง พ.ศ. 
2546) 

ข้อตกลงในการเรียนแนวทาง
วัดผล และการประเมินผล 
การเรียนรู้ 

 
1. บอกจุดประสงค์รายวิชา 

มาตรฐาน รายวิชา และ
ค าอธิบายรายวิชา  
ตามหลักสูตร
ประกาศนียบัตรวิชาชีพได ้

2. ปฏิบัติกิจกรรมการเรียน
ร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

3. บอกแนวทางวัดผลและ 
การประเมินผลการ
เรียนรู้ได้ 

 ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 

1 1 1-3 
แนวความคิดเกี่ยวกับ 
ผลิตภัณฑ์ 

1. ความหมายของผลิตภัณฑ์ 
การตลาด และส่วนประสม
ทางการตลาด 

2. องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
3. ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

 
1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 

2 1 4-6 4. ส่วนประสมของผลิตภัณฑ์ 
5. คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
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สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
3 2 7-9 การบริหารผลิตภัณฑ์และ 

การวางแผนกลยุทธ์ด้าน 
ผลิตภัณฑ์ 
1. ความหมายของการบริหาร

ผลิตภัณฑ์และผู้บริหาร 
ผลิตภัณฑ์ 

2. กระบวนการในการบริหาร
ผลิตภัณฑ์ 

3. การวางแผนกลยุทธ์ด้าน 
ผลิตภัณฑ์ 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 
4. ท ากิจกรรมตามงานที่
อาจารย์สั่ง 
5. ให้ฝึกท าแบบฝึกหัดและ
เฉลย 
6. หลังจากนั้นส่งงานเพื่อให้
อาจารย์ผู้สอนตรวจสอบ
ความสมบูรณ์ 
7. ท าแบบประเมินตนเอง
หลังเรียน 

ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 

4 2 10-12 4. แนวความคิดในการก าหนด 
ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 

5 2 13-15 5. หลักเกณฑ์การก าหนด
ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 

6 3 16-18 ประเภทผลิตภัณฑ์และ 
กลยุทธ์ด้านการตลาด 

1. ความหมายผลิตภัณฑ์ 
2. ประเภทของผลิตภัณฑ์ 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้ 
3. ท ากิจกรรมตามงานที่
อาจารย์สั่ง 
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สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
7 3 19-21 3. กลยุทธ์ทางการตลาดตาม

ลักษณะของผลิตภัณฑ์เพ่ือ
การบริโภค 

4. กลยุทธ์ทางการตลาดตาม
ลักษณะของผลิตภัณฑ์เพ่ือ
การอุตสาหกรรม 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 
4. ท ากิจกรรมตามงานที่
อาจารย์สั่ง 
5. ให้ฝึกท าแบบฝึกหัดและ
เฉลย 
6. หลังจากนั้นส่งงานเพื่อให้
อาจารย์ผู้สอนตรวจสอบ
ความสมบูรณ์ 
7. ท าแบบประเมินตนเอง
หลังเรียน 

ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 

8 4 22-24 สภาพแวดล้อมทางการตลาดที่
มีผลกระทบต่อนโยบาย 
ผลิตภัณฑ์และราคา 

1. สภาพแวดล้อมทาง
การตลาด 

2. แบบจ าลองแรงกดดัน
ทางการแข่งขัน 

9 4 25-27 2. กลยุทธ์การสร้างข้อ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน 

10 5 28-30 นโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ 
1. นโยบายและกลยุทธ์ส่วน

ประสมผลิตภัณฑ์ 
2. นโยบายและกลยุทธ์ของ

สายผลิตภัณฑ์ 
 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้ 
3. ท ากิจกรรมตามงานที่
อาจารย์สั่ง 
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สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
11 5 31-33 3. ตราสินค้าและประเภทตรา

สินค้า 
4. กลยุทธ์ตราสินค้า 
5. คุณค่าของตราสินค้า 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 

ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 

12 6 34-36 กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์และ 

1. การบรรจุภัณฑ์ 
2. หน้าที่และความส าคัญของ

การบรรจุภัณฑ์ 
3. กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์ 

13 6 37-39 4. ป้ายฉลาก 
5. กลยุทธ์ป้ายฉลาก 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 

14 7 40-42 กลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
1. แนวความคิดเก่ียวกับวงจร

ชีวิตผลิตภัณฑ์ 
2. ความหมายของวงจรชีวิต

ผลิตภัณฑ์ 

2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
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สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
15 7 43-45 3. รูปแบบของวงจรชีวิต 

ผลิตภัณฑ์ 
4. กลยุทธ์การตลาดของวงจร

ชีวิตผลิตภัณฑ์ 

. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 

ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 
16 8 46-48 กลยุทธ์พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

1. แนวความคิดเก่ียวกับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

2. ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

3. การจัดองค์การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

4. กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

5. กระบวนการยอมรับสินค้า
ของผู้บริโภค 

. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
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สัปดาห์
ที ่

หน่วย
ที ่

ชั่วโมง
ที ่

สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง คุณธรรม จริยธรรม 
ค่านิยม และ
คุณลักษณะ 

อันพึงประสงค์ 
17 9 49-51 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับราคา 

1. ค าจ ากัดความเกี่ยวกับราคา 
มูลค่า และอรรถประโยชน์ 

2. ความส าคัญของราคา 
3. ความสัมพันธ์ระหว่างราคา

กับส่วนประสมทางการตลาด
อ่ืนๆ 

4. ประเภทของราคา 
5. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ

ก าหนดราคา 
6. ปัญหาในการพิจารณาเรื่อง

ราคา 

1. ให้ท าแบบประเมินตนเอง
ก่อนเรียน 
2. การน าเข้าสู่บทเรียนและ
เนื้อหาสาระการเรียนรู้
สอดแทรกคุณธรรม 
จริยธรรม การถ่ายทอด
เนื้อหาสาระใช้วิธีการสอน
โดยการบรรยาย (Lecture) 
อาศัยการเรียบเรียงเนื้อหา
และการใช้เทคนิคในการ
ถ่ายทอดเนื้อหาสาระให้
น่าสนใจ ประกอบกับการ
ยกตัวอย่าง 
3. นักศึกษาถามข้อสงสัย 
และอาจารย์ผู้สอนตอบข้อ
สงสัย 
4. ท ากิจกรรมตามงานที่
อาจารย์สั่ง 
5. ให้ฝึกท าแบบฝึกหัดและ
เฉลย 
6. หลังจากนั้นส่งงานเพื่อให้
อาจารย์ผู้สอนตรวจสอบ
ความสมบูรณ์ 
7. ท าแบบประเมินตนเอง
หลังเรียน 

ความมีมนุษยสัมพันธ์ 
ความมีวินัย 

ความรับผิดชอบ 
ความเชื่อมั่นในตนเอง 

ความสนใจใฝ่รู้ 
ความรักสามัคคี 

ความกตัญญูกตเวที 

18 - 69-72 สอบปลายภาค   
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5.2  แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
วิธีการประเมินผลนักศึกษา สัปดาห์ที่ 

ประเมิน 
สัดส่วนของ 

การ ประเมินผล 
สอบกลางภาค 
สอบปลายภาค 

9 
18 

30% 
30% 

วิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นคว้า การน าเสนอรายงาน 
การท างานกลุ่มและผลงาน 
การอ่านและสรุปบทความ 
การส่งงานตามที่มอบหมาย 

ตลอดภาค 
การศึกษา 

20% 

คะแนนคุณธรรม จริยธรรม 
การเข้าชั้นเรียนและการมีส่วนร่วม 

ตลอดภาค 
การศึกษา 

20% 

 
 

หมวดที ่ 6.  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1.หนังสือ และเอกสารประกอบการสอนหลัก 
     1.  เอกสารค าสอนวิชา  นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
     2.  ใบงานและกิจกรรมตามใบงาน 
2.หนังสือ  เอกสาร  และข้อมูลอ้างอิง  ที่ส าคัญ  
     - ข้อมูลเพิ่มเติมจากอินเตอร์เน็ตและห้องสมุด 

 


