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ลักษณะรายวิชา 
  

1.  รหัสและชื่อวิชา             20218306   กลยุทธการตลาด 

                                                      (Marketing Strategy) 

2.  สภาพรายวิชา               วิชาชีพเฉพาะ   

                                      หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง  ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

          สาขาวิชาการตลาด 

3.  ระดับรายวิชา                ภาคการศึกษาท่ี  1  ชั้นปที่  2 

4.  รายวิชาพื้นฐาน               

 

5.  เวลาศึกษา                  ทฤษฎี  2  ชั่วโมง    ปฏิบัต ิ 2 ชั่วโมง รวมท้ังสิ้น  4  ชั่วโมง  และนักศึกษา 

                                     จะตองใชเวลาศึกษา ตลอด 16  สัปดาห  (ไมรวมการสอบกลางภาค-ปลายภาค) 

6. จำนวนหนวยกิต              3  หนวยกิต 

    7. จุดมงุหมายรายวิชา         

 1.  เขาใจหลักการกลยุทธการตลาด  

 2.  สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธการตลาด 

 3.  มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีตอการศกึษาเรียนรูและประยุกตใชดวยความรับผิดชอบ     

          ความซื่อสัตย สุจริต มีความคิดสรางสรรค ความสนใจใฝร ูความขยัน                 

          ความประหยัด ความเชื่อมั่นในตนเองและมีมนุษยสัมพันธ 

  8. คำอธบิายรายวิชา  

ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม การวางแผนการตลาด การแบงสวน

ตลาด ตลาดเปาหมาย กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ กลยุทธราคา 

กลยุทธการจัดจำหนาย กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ การปฏิบัติการ

และการควบคุมทางการตลาด จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอ

สังคม  
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การแบงบทเรียน/หัวขอ 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

1 1.  ความรูเกี่ยวกับหลักการตลาดสมัยใหม 

        1.1. แนวคิดการตลาดสมัยใหม 

        1.2. จุดมุงหมายของแนวความคิดทางการตลาด 

        1.3. ปจจัยที่เก่ียวของตอการตลาดสมัยใหม 

        1.4. หลักการสวนประสมทางการตลาด 

4 4 

2 2.  การวางแผนการตลาด   

        2.1. ความรูทั่วไปเก่ียวกับการวางแผนการตลาด 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคทางการตลาด 

        2.3. การกำหนดกลยุทธการตลาด 

        2.4. สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

        2.5. กระบวนการวางแผนการตลาด 

        2.6. การเขียนแผนการตลาด 

4 4 

3 3. การแบงสวนตลาดและตลาดเปาหมาย 

        3.1. พฤติกรรมผบูริโภค 

        3.2. การวิเคราะหพฤติกรรมผบูริโภค 

        3.3. รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค และกระบวนการการตัดสินใจของ

ผบูริโภค 

        3.4. การแบงสวนตลาด 

        3.5. ตลาดเปาหมาย 

4 4 

4 4.  กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ 

        4.1. ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

        4.2. สวนประสมผลิตภัณฑ 

        4.3. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

        4.4. กลยุทธผลิตภัณฑ 

        4.5. การวางตำแหนงผลิตภัณฑ 

4 4 

5 5.  กลยุทธราคา 

        5.1. หลักการเกี่ยวกับกลยุทธราคา 

        5.2. วธิีการกำหนดราคา 

        5.3. นโยบายราคา 

        5.4. กลยุทธการตั้งราคา 

4 4 
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บทเรียนท่ี 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

6 6.  กลยุทธการจัดจำหนาย 

        6.1. ความหมายและชองทางของการจัดจำหนายในปจจุบัน 

        6.2. การเลือกชองทางการจัดจำหนาย 

        6.3. การวางแผนกลยุทธชองทางการจัดจำหนาย 

        6.4. ปจจัยที่เก่ียวของกับกลยุทธการจัดจำหนาย 

        6.5. กลยุทธการจัดชองทางการจัดจำหนายโดยมุงการวิจัยตลาด 

        6.6. กลยุทธชองทางการจัดจำหนายผานหนาราน 

        6.7. กลยุทธการจัดจำหนายผานตัวแทนจำหนายและแฟรนไชส 

4 4 

7 7.  กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด 

       7.2. การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

       7.3. กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

       7.4. กลยุทธสวนประสมการสงเสริมการตลาด 

4 4 

8 8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. การปฏิบัติการทางการตลาด 

        8.2. การควบคุมการตลาด 

2 2 

9 9.  จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 

       9.1. ความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาด 

       9.2. จรรยาบรรณทางการตลาดที่พึงปฏิบัติ 

       9.3. ความรับผิดชอบตอสงัคมของธุรกิจ 

       9.4. ประโยชนความรับผิดชอบตอสังคมทางการตลาด 

2 2 
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จุดประสงคการสอน 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

1 1.  ความรูเกี่ยวกับหลักการตลาดสมัยใหม 

        1.1. อธิบายแนวคิดการตลาดสมัยใหมได 

        1.2. บอกจุดมุงหมายของแนวความคิดทางการตลาดได 

        1.3. บอกปจจัยที่เก่ียวของตอการตลาดสมัยใหมได 

        1.4. อธิบายหลักการสวนประสมทางการตลาดได 

4 4 

2 2.  การวางแผนการตลาด   

        2.1. อธิบายความรูท่ัวไปเกี่ยวกับการวางแผนการตลาดได 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคทางการตลาดได 

        2.3. วิเคราะหและกำหนดกลยุทธการตลาดได 

        2.4. วิเคราะหสิ่งแวดลอมทางการตลาดได 

        2.5. อธิบายกระบวนการวางแผนการตลาดได 

        2.6. เขียนแผนการตลาดได 

4 4 

3 3. การแบงสวนตลาดและตลาดเปาหมาย 

        3.1. อธิบายพฤติกรรมผูบริโภคได 

        3.2. วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคได 

        3.3. อธิบายรูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค และกระบวนการการตดัสินใจ

ของผบูริโภคได 

        3.4. แบงสวนตลาดได 

        3.5. วิเคราะหและกำหนดตลาดเปาหมายได 

4 4 

4 4.  กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ 

        4.1. อธิบายความรูเบื้องตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑได 

        4.2. อธิบายสวนประสมผลิตภัณฑได 

        4.3. อธิบายและกำหนดกลยุทธวงจรชีวิตผลิตภัณฑได 

        4.4. กำหนดและวิเคราะหกลยุทธผลิตภัณฑได 

        4.5. วางตำแหนงผลิตภัณฑได 

4 4 

5 5.  กลยุทธราคา 

        5.1. อธิบายหลักการเก่ียวกับกลยุทธราคาได 

        5.2. อธิบายและกำหนดราคาได 

        5.3. อธิบายและวิเคราะหนโยบายราคาได 

        5.4. วิเคราะหกลยุทธการตั้งราคาได 

4 4 
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บทเรียนท่ี 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

6 6.  กลยุทธการจัดจำหนาย 

        6.1. อธิบายความหมายและชองทางของการจัดจำหนายในปจจุบันได 

        6.2. วิเคราะหและเลือกชองทางการจัดจำหนายได 

        6.3. วิเคราะหและวางแผนกลยุทธชองทางการจัดจำหนายได 

        6.4. วิเคราะหปจจัยที่เก่ียวของกับกลยุทธการจัดจำหนายได 

        6.5. วิเคราะหกลยุทธการจัดชองทางการจัดจำหนายโดยมุง                 

การวิจัยตลาดได 

        6.6. วิเคราะหกลยุทธชองทางการจัดจำหนายผานหนารานได 

        6.7. วิเคราะหกลยุทธการจัดจำหนายผานตัวแทนจำหนายและ              

แฟรนไซสได 

4 4 

7 7.  กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. อธิบายแนวคิดการสื่อสารทางการตลาดได 

       7.2. อธิบายการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการได 

       7.3. วิเคราะหกลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการได 

       7.4. วิเคราะหกลยุทธสวนประสมการสงเสรมิการตลาดได 

4 4 

8 8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. ปฏิบัติการทางการตลาดได 

        8.2. วิเคราะหและควบคมุการตลาดได 

2 2 

9 9.  จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 

       9.1. อธิบายความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาดได 

       9.2. อธิบายจรรยาบรรณทางการตลาดที่พึงปฏิบัติได 

       9.3. อธิบายความรับผิดชอบตอสงัคมของธุรกิจได 

       9.4. บอกประโยชนความรับผิดชอบตอสังคมทางการตลาดได 

2 2 
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การประเมินผลรายวิชา 

รายวิชานี้แบงเปน   8  หนวย   แยกได   8  บทเรียน    การวัดและประเมินผลรายวิชาจะดำเนินการ  ดังนี้ 

 

1. วิธีการ   ดำเนินการรวบรวมขอมูลเพ่ือการประเมินผลแยกเปน 3  สวนโดย 

แบงแยกคะแนนแตละสวนจากคะแนนเต็ม  ทั้งรายวิชา 100 คะแนนดังน้ี 

  1.1 ผลงานที่มอบหมาย  30 คะแนน  หรือรอยละ 30 

  1.2 พิจารณาจากจิตพิสัย  ความต้ังใจ และการเขารวมกิจกรรม 20  คะแนน  

       หรือรอยละ 20   

  1.3 การทดสอบแตละหนวยเรียน  50  คะแนน  หรอืรอยละ  50                 

  โดยจัดแบงน้ำหนักคะแนนในแตละหนวยตามตารางหนาถัดไป 

 

2. เกณฑผานรายวิชา  ผูท่ีจะผานรายวิชานี้จะตอง 

  2.1  คะแนนสอบรวมตองไมต่ำกวารอยละ 50 

  2.2  มีเวลาเรียนไมต่ำกวารอยละ  80 

  2.3  ตองผานการสอบกลางภาค และปลายภาค 

 

3.  เกณฑคาระดับคะแนน 

    3.1  พิจารณาเกณฑผานรายวิชาตามขอ 2  ผูที่ไมผานเกณฑขอ 2 จะไดรับคา 

      ระดับคะแนน F 

3.2  ผูที่ผานเกณฑขอ 2  จะไดรับคาระดับคะแนนตามเกณฑ  ดังนี้ 

     คะแนนรอยละ                80  ข้ึนไป  ไดระดับคะแนน   A 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  75-79 ไดระดับคะแนน  B+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  70-74 ไดระดับคะแนน  B 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  65-69 ไดระดับคะแนน  C+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  60-64 ไดระดับคะแนน  C 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  55-59 ไดระดับคะแนน  D+ 

 คะแนนอยูระหวางรอยละ  50-54 ไดระดับคะแนน  D 

 คะแนนต่ำกวารอยละ       50 ไดระดับคะแนน  F 
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ตารางกำหนดน้ำหนักคะแนน 
เล

ขท
ีบ่ท

เร
ียน

 

  คะแนนรายบทเรียนและน้ำหนักคะแนน 

 

 

 

ช่ือบทเรียน 

คะ
แน

นร
าย

หน
วย

 

น้ำหนักคะแนน 

พุทธิพิสัย 

ทัก
ษะ

พิส
ัย 

คว
าม

ร-ู
คว

าม
จำ

 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช 

สูง
กว

า 

1 ความรูเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม  1 1 1 -  

2 การวางแผนการตลาด  1 2 2 1  

3 การแบงสวนตลาด และตลาดเปาหมาย  1 1 2 1  

4 กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ  1 1 2 1  

5 กลยุทธราคา  1 1 2 1  

6 กลยุทธการจัดจำหนาย  1 1 2 1  

7 กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  1 1 2 1  

8 การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด  1 1 1 -  

9 จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม  1 1 1 -  

ก คะแนนภาควิชาการ (พุทธิพิสัยและทักษะพิสัย) 50      

ข 
คะแนนภาคผลงาน (รายงาน, ชิ้นงาน เปนการบูรณาการ             

ทุกหนวย) 

30 

 
ค คะแนนจิตพิสัย 20 

 รวมท้ังสิ้น 100 
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กำหนดการสอน 

สัปดาหที่ 
วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน 

หมาย

เหตุ 

1 15 มิ.ย. 2564 1 - 4 บทเรียนที่ 1. ความรเูก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม 

        1.1. แนวคิดการตลาดสมัยใหม 

        1.2. จุดมุงหมายของแนวความคิดทางการตลาด 

 

2 22 มิ.ย. 2564 5 - 8 บทเรียนที่ 1. ความรูเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม (ตอ)                     

        1.3. ปจจัยที่เก่ียวของตอการตลาดสมัยใหม 

        1.4. หลักการสวนประสมทางการตลาด 

 

3  29 มิ.ย. 2564 9 - 12 บทเรียนที่ 2. การวางแผนการตลาด   

        2.1. ความรูท่ัวไปเก่ียวกับการวางแผนการตลาด 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคทางการตลาด 

        2.3. การกำหนดกลยุทธการตลาด 

 

4 6 ก.ค. 2564 13- 16 บทเรียนที่  2.  การวางแผนการตลาด   (ตอ)  

        2.4. สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

        2.5. กระบวนการวางแผนการตลาด 

        2.6. การเขียนแผนการตลาด 

 

5 13 ก.ค. 2564 17 - 20 บทเรียนที่  3. การแบงสวนตลาดและตลาดเปาหมาย 

        3.1. พฤติกรรมผูบริโภค 

        3.2. การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

 

6 20 ก.ค. 2564 21 - 24 บทเรียนที่  3. การแบงสวนตลาดและตลาดเปาหมาย  (ตอ) 

        3.3. รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค และกระบวนการ                   

การตัดสินใจของผูบริโภค 

        3.4. การแบงสวนตลาด 

        3.5. ตลาดเปาหมาย 

 

7 27 ก.ค. 2564 

 

25 - 28 บทเรียนที่  4. กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ 

        4.1. ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

        4.2. สวนประสมผลติภัณฑ 

        4.3. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

        4.4. กลยุทธผลิตภัณฑ 

        4.5. การวางตำแหนงผลิตภัณฑ   

 

                         

 



9 
 

สัปดาหที่ วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน หมาย

เหตุ 

8 3 ส.ค. 2564 29 - 32 บทเรียนที่  4. กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ  (ตอ)   

        4.4. กลยุทธผลิตภัณฑ 

        4.5. การวางตำแหนงผลิตภัณฑ                          

 

9 10 ส.ค. 2564 33 - 36                                สอบกลางภาค  

10 17 ส.ค. 2564 37 - 40 บทเรียนที่  5. กลยุทธราคา 

        5.1. หลักการเก่ียวกับกลยุทธราคา 

        5.2. วธิีการกำหนดราคา         

 

11 24 ส.ค. 2564 41 - 44 บทเรียนที่  5. กลยุทธราคา  (ตอ) 

        5.3. นโยบายราคา 

        5.4. กลยุทธการตั้งราคา  

 

12 31 ส.ค. 2564 45 - 48 บทเรียนที่ 6. กลยุทธการจัดจำหนาย 

        6.1. ความหมายและชองทางของการจัดจำหนายในปจจุบัน 

        6.2. การเลือกชองทางการจัดจำหนาย 

        6.3. การวางแผนกลยุทธชองทางการจัดจำหนาย 

        6.4. ปจจัยที่เก่ียวของกับกลยุทธการจัดจำหนาย 

 

13 7  ก.ย. 2564 49 - 52 บทเรียนที่ 6. กลยุทธการจัดจำหนาย (ตอ) 

        6.5. กลยุทธการจัดชองทางการจัดจำหนายโดยมุง                

การวิจัยตลาด 

        6.6. กลยุทธชองทางการจัดจำหนายผานหนาราน 

        6.7. กลยุทธการจัดจำหนายผานตัวแทนจำหนายและแฟรนไชส 

 

14 14 ก.ย. 2564 53 - 56 บทเรียนที่  7. กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. อธิบายแนวคิดการสื่อสารทางการตลาดได 

       7.2. อธิบายการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการได        

 

15 21 ก.ย. 2564 57- 60 บทเรียนที่  7. กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ (ตอ)  

       7.3. วิเคราะหกลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการได 

       7.4. วิเคราะหกลยุทธสวนประสมการสงเสรมิการตลาดได  

 

16 28 ก.ย. 2564 61 - 64 บทเรียนที่  8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. การปฏิบัติการทางการตลาด 

        8.2. การควบคุมการตลาด 
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สัปดาหที่ วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน หมาย

เหตุ 

17 5 ต.ค. 2564 65 - 68 บทเรียนที่ 9. จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 

       9.1. ความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาด 

       9.2. จรรยาบรรณทางการตลาดท่ีพึงปฏิบัติ 

       9.3. ความรับผิดชอบตอสังคมของธุรกิจ 

       9.4. ประโยชนความรับผิดชอบตอสังคมทางการตลาด  

 

 

18   สอบปลายภาค  
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