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ลักษณะรายวิชา 
  

1.  รหัสและชื่อวิชา             20218306   กลยุทธŤการตลาด 

                                                      (Marketing Strategy) 

2.  สภาพรายวิชา               วิชาชีพเฉพาะ   

                                      หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง  ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

          สาขาวิชาการตลาด 

3.  ระดับรายวิชา                ภาคการศึกษาท่ี  1  ชั้นปŘที่  2 

4.  รายวิชาพื้นฐาน               

 

5.  เวลาศึกษา                  ทฤษฎี  2  ชั่วโมง    ปฏิบัต ิ 2 ชั่วโมง รวมท้ังสิ้น  4  ชั่วโมง  และนักศึกษา 

                                     จะตšองใชšเวลาศึกษา ตลอด 16  สัปดาหŤ  (ไมŠรวมการสอบกลางภาค-ปลายภาค) 

6. จำนวนหนŠวยกิต              3  หนŠวยกิต 

    7. จุดมุŠงหมายรายวิชา         

 1.  เขšาใจหลักการกลยุทธŤการตลาด  

 2.  สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธŤการตลาด 

 3.  มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีตŠอการศกึษาเรียนรูšและประยุกตŤใชšดšวยความรับผิดชอบ     

          ความซื่อสัตยŤ สุจริต มีความคิดสรšางสรรคŤ ความสนใจใฝśรูš ความขยัน                 

          ความประหยัด ความเชื่อมั่นในตนเองและมีมนุษยสัมพันธŤ 

  8. คำอธบิายรายวิชา  

ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ การวางแผนการตลาด การแบŠงสŠวน

ตลาด ตลาดเปŜาหมาย กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ กลยุทธŤราคา 

กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ การปฏิบัติการ

และการควบคุมทางการตลาด จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตŠอ

สังคม  
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การแบŠงบทเรียน/หัวขšอ 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

1 1.  ความรูšเกี่ยวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.1. แนวคิดการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.2. จุดมุŠงหมายของแนวความคิดทางการตลาด 

        1.3. ปŦจจัยที่เก่ียวขšองตŠอการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.4. หลักการสŠวนประสมทางการตลาด 

4 4 

2 2.  การวางแผนการตลาด   

        2.1. ความรูšทั่วไปเก่ียวกับการวางแผนการตลาด 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคŤทางการตลาด 

        2.3. การกำหนดกลยุทธŤการตลาด 

        2.4. สิ่งแวดลšอมทางการตลาด 

        2.5. กระบวนการวางแผนการตลาด 

        2.6. การเขียนแผนการตลาด 

4 4 

3 3. การแบŠงสŠวนตลาดและตลาดเปŜาหมาย 

        3.1. พฤติกรรมผูšบริโภค 

        3.2. การวิเคราะหŤพฤติกรรมผูšบริโภค 

        3.3. รูปแบบพฤติกรรมผูšบริโภค และกระบวนการการตัดสินใจของ

ผูšบริโภค 

        3.4. การแบŠงสŠวนตลาด 

        3.5. ตลาดเปŜาหมาย 

4 4 

4 4.  กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ 

        4.1. ความรูšเบ้ืองตšนเกี่ยวกับผลิตภัณฑŤ 

        4.2. สŠวนประสมผลิตภัณฑŤ 

        4.3. วงจรชีวิตผลิตภัณฑŤ 

        4.4. กลยุทธŤผลิตภัณฑŤ 

        4.5. การวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ 

4 4 

5 5.  กลยุทธŤราคา 

        5.1. หลักการเกี่ยวกับกลยุทธŤราคา 

        5.2. วธิีการกำหนดราคา 

        5.3. นโยบายราคา 

        5.4. กลยุทธŤการตั้งราคา 

4 4 
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บทเรียนท่ี 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

6 6.  กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย 

        6.1. ความหมายและชŠองทางของการจัดจำหนŠายในปŦจจุบัน 

        6.2. การเลือกชŠองทางการจัดจำหนŠาย 

        6.3. การวางแผนกลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠาย 

        6.4. ปŦจจัยที่เก่ียวขšองกับกลยุทธŤการจัดจำหนŠาย 

        6.5. กลยุทธŤการจัดชŠองทางการจัดจำหนŠายโดยมุŠงการวิจัยตลาด 

        6.6. กลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠายผŠานหนšารšาน 

        6.7. กลยุทธŤการจัดจำหนŠายผŠานตัวแทนจำหนŠายและแฟรนไชสŤ 

4 4 

7 7.  กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด 

       7.2. การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

       7.3. กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

       7.4. กลยุทธŤสŠวนประสมการสŠงเสริมการตลาด 

4 4 

8 8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. การปฏิบัติการทางการตลาด 

        8.2. การควบคุมการตลาด 

2 2 

9 9.  จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตŠอสังคม 

       9.1. ความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาด 

       9.2. จรรยาบรรณทางการตลาดที่พึงปฏิบัติ 

       9.3. ความรับผิดชอบตŠอสงัคมของธุรกิจ 

       9.4. ประโยชนŤความรับผิดชอบตŠอสังคมทางการตลาด 

2 2 
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จุดประสงคŤการสอน 

 

  บทเรียนที่ 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

1 1.  ความรูšเกี่ยวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.1. อธิบายแนวคิดการตลาดสมัยใหมŠไดš 

        1.2. บอกจุดมุŠงหมายของแนวความคิดทางการตลาดไดš 

        1.3. บอกปŦจจัยที่เก่ียวขšองตŠอการตลาดสมัยใหมŠไดš 

        1.4. อธิบายหลักการสŠวนประสมทางการตลาดไดš 

4 4 

2 2.  การวางแผนการตลาด   

        2.1. อธิบายความรูšท่ัวไปเกี่ยวกับการวางแผนการตลาดไดš 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคŤทางการตลาดไดš 

        2.3. วิเคราะหŤและกำหนดกลยุทธŤการตลาดไดš 

        2.4. วิเคราะหŤสิ่งแวดลšอมทางการตลาดไดš 

        2.5. อธิบายกระบวนการวางแผนการตลาดไดš 

        2.6. เขียนแผนการตลาดไดš 

4 4 

3 3. การแบŠงสŠวนตลาดและตลาดเปŜาหมาย 

        3.1. อธิบายพฤติกรรมผูšบริโภคไดš 

        3.2. วิเคราะหŤพฤติกรรมผูšบริโภคไดš 

        3.3. อธิบายรูปแบบพฤติกรรมผูšบริโภค และกระบวนการการตดัสินใจ

ของผูšบริโภคไดš 

        3.4. แบŠงสŠวนตลาดไดš 

        3.5. วิเคราะหŤและกำหนดตลาดเปŜาหมายไดš 

4 4 

4 4.  กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ 

        4.1. อธิบายความรูšเบื้องตšนเกี่ยวกับผลิตภัณฑŤไดš 

        4.2. อธิบายสŠวนประสมผลิตภัณฑŤไดš 

        4.3. อธิบายและกำหนดกลยุทธŤวงจรชีวิตผลิตภัณฑŤไดš 

        4.4. กำหนดและวิเคราะหŤกลยุทธŤผลิตภัณฑŤไดš 

        4.5. วางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤไดš 

4 4 

5 5.  กลยุทธŤราคา 

        5.1. อธิบายหลักการเก่ียวกับกลยุทธŤราคาไดš 

        5.2. อธิบายและกำหนดราคาไดš 

        5.3. อธิบายและวิเคราะหŤนโยบายราคาไดš 

        5.4. วิเคราะหŤกลยุทธŤการตั้งราคาไดš 

4 4 
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บทเรียนท่ี 

 

รายการ 

เวลา(ชั่วโมง) 

ท ป 

6 6.  กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย 

        6.1. อธิบายความหมายและชŠองทางของการจัดจำหนŠายในปŦจจุบันไดš 

        6.2. วิเคราะหŤและเลือกชŠองทางการจัดจำหนŠายไดš 

        6.3. วิเคราะหŤและวางแผนกลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠายไดš 

        6.4. วิเคราะหŤปŦจจัยที่เก่ียวขšองกับกลยุทธŤการจัดจำหนŠายไดš 

        6.5. วิเคราะหŤกลยุทธŤการจัดชŠองทางการจัดจำหนŠายโดยมุŠง                 

การวิจัยตลาดไดš 

        6.6. วิเคราะหŤกลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠายผŠานหนšารšานไดš 

        6.7. วิเคราะหŤกลยุทธŤการจัดจำหนŠายผŠานตัวแทนจำหนŠายและ              

แฟรนไซสŤไดš 

4 4 

7 7.  กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. อธิบายแนวคิดการสื่อสารทางการตลาดไดš 

       7.2. อธิบายการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการไดš 

       7.3. วิเคราะหŤกลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการไดš 

       7.4. วิเคราะหŤกลยุทธŤสŠวนประสมการสŠงเสรมิการตลาดไดš 

4 4 

8 8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. ปฏิบัติการทางการตลาดไดš 

        8.2. วิเคราะหŤและควบคมุการตลาดไดš 

2 2 

9 9.  จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตŠอสังคม 

       9.1. อธิบายความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาดไดš 

       9.2. อธิบายจรรยาบรรณทางการตลาดที่พึงปฏิบัติไดš 

       9.3. อธิบายความรับผิดชอบตŠอสงัคมของธุรกิจไดš 

       9.4. บอกประโยชนŤความรับผิดชอบตŠอสังคมทางการตลาดไดš 

2 2 
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การประเมินผลรายวิชา 

รายวิชานี้แบŠงเปŨน   8  หนŠวย   แยกไดš   8  บทเรียน    การวัดและประเมินผลรายวิชาจะดำเนินการ  ดังนี้ 

 

1. วิธีการ   ดำเนินการรวบรวมขšอมูลเพ่ือการประเมินผลแยกเปŨน 3  สŠวนโดย 

แบŠงแยกคะแนนแตŠละสŠวนจากคะแนนเต็ม  ทั้งรายวิชา 100 คะแนนดังน้ี 

  1.1 ผลงานที่มอบหมาย  30 คะแนน  หรือรšอยละ 30 

  1.2 พิจารณาจากจิตพิสัย  ความต้ังใจ และการเขšารŠวมกิจกรรม 20  คะแนน  

       หรือรšอยละ 20   

  1.3 การทดสอบแตŠละหนŠวยเรียน  50  คะแนน  หรอืรšอยละ  50                 

  โดยจัดแบŠงน้ำหนักคะแนนในแตŠละหนŠวยตามตารางหนšาถัดไป 

 

2. เกณฑŤผŠานรายวิชา  ผูšท่ีจะผŠานรายวิชานี้จะตšอง 

  2.1  คะแนนสอบรวมตšองไมŠต่ำกวŠารšอยละ 50 

  2.2  มีเวลาเรียนไมŠต่ำกวŠารšอยละ  80 

  2.3  ตšองผŠานการสอบกลางภาค และปลายภาค 

 

3.  เกณฑŤคŠาระดับคะแนน 

    3.1  พิจารณาเกณฑŤผŠานรายวิชาตามขšอ 2  ผูšที่ไมŠผŠานเกณฑŤขšอ 2 จะไดšรับคŠา 

      ระดับคะแนน F 

3.2  ผูšที่ผŠานเกณฑŤขšอ 2  จะไดšรับคŠาระดับคะแนนตามเกณฑŤ  ดังนี้ 

     คะแนนรšอยละ                80  ข้ึนไป  ไดšระดับคะแนน   A 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  75-79 ไดšระดับคะแนน  B+ 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  70-74 ไดšระดับคะแนน  B 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  65-69 ไดšระดับคะแนน  C+ 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  60-64 ไดšระดับคะแนน  C 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  55-59 ไดšระดับคะแนน  D+ 

 คะแนนอยูŠระหวŠางรšอยละ  50-54 ไดšระดับคะแนน  D 

 คะแนนต่ำกวŠารšอยละ       50 ไดšระดับคะแนน  F 
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ตารางกำหนดน้ำหนักคะแนน 
เล

ขท
ีบ่ท

เร
ียน

 

  คะแนนรายบทเรียนและน้ำหนักคะแนน 

 

 

 

ช่ือบทเรียน 

คะ
แน

นร
าย

หน
Šวย

 

น้ำหนักคะแนน 

พุทธิพิสัย 

ทัก
ษะ

พิส
ัย 

คว
าม

รูš-
คว

าม
จำ

 

คว
าม

เข
šาใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ชš 

สูง
กว

Šา 

1 ความรูšเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ  1 1 1 -  

2 การวางแผนการตลาด  1 2 2 1  

3 การแบŠงสŠวนตลาด และตลาดเปŜาหมาย  1 1 2 1  

4 กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ  1 1 2 1  

5 กลยุทธŤราคา  1 1 2 1  

6 กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย  1 1 2 1  

7 กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  1 1 2 1  

8 การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด  1 1 1 -  

9 จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตŠอสังคม  1 1 1 -  

ก คะแนนภาควิชาการ (พุทธิพิสัยและทักษะพิสัย) 50      

ข 
คะแนนภาคผลงาน (รายงาน, ชิ้นงาน เปŨนการบูรณาการ             

ทุกหนŠวย) 

30 

 
ค คะแนนจิตพิสัย 20 

 รวมท้ังสิ้น 100 
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กำหนดการสอน 

สัปดาหŤที่ 
วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน 

หมาย

เหตุ 

1 15 มิ.ย. 2564 1 - 4 บทเรียนที่ 1. ความรูšเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.1. แนวคิดการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.2. จุดมุŠงหมายของแนวความคิดทางการตลาด 

 

2 22 มิ.ย. 2564 5 - 8 บทเรียนที่ 1. ความรูšเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหมŠ (ตŠอ)                     

        1.3. ปŦจจัยที่เก่ียวขšองตŠอการตลาดสมัยใหมŠ 

        1.4. หลักการสŠวนประสมทางการตลาด 

 

3  29 มิ.ย. 2564 9 - 12 บทเรียนที่ 2. การวางแผนการตลาด   

        2.1. ความรูšท่ัวไปเก่ียวกับการวางแผนการตลาด 

        2.2. การกำหนดวัตถุประสงคŤทางการตลาด 

        2.3. การกำหนดกลยุทธŤการตลาด 

 

4 6 ก.ค. 2564 13- 16 บทเรียนที่  2.  การวางแผนการตลาด   (ตŠอ)  

        2.4. สิ่งแวดลšอมทางการตลาด 

        2.5. กระบวนการวางแผนการตลาด 

        2.6. การเขียนแผนการตลาด 

 

5 13 ก.ค. 2564 17 - 20 บทเรียนที่  3. การแบŠงสŠวนตลาดและตลาดเปŜาหมาย 

        3.1. พฤติกรรมผูšบริโภค 

        3.2. การวิเคราะหŤพฤติกรรมผูšบริโภค 

 

6 20 ก.ค. 2564 21 - 24 บทเรียนที่  3. การแบŠงสŠวนตลาดและตลาดเปŜาหมาย  (ตŠอ) 

        3.3. รูปแบบพฤติกรรมผูšบริโภค และกระบวนการ                   

การตัดสินใจของผูšบริโภค 

        3.4. การแบŠงสŠวนตลาด 

        3.5. ตลาดเปŜาหมาย 

 

7 27 ก.ค. 2564 

 

25 - 28 บทเรียนที่  4. กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ 

        4.1. ความรูšเบื้องตšนเกี่ยวกับผลิตภัณฑŤ 

        4.2. สŠวนประสมผลติภัณฑŤ 

        4.3. วงจรชีวิตผลิตภัณฑŤ 

        4.4. กลยุทธŤผลิตภัณฑŤ 

        4.5. การวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ   
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สัปดาหŤที่ วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน หมาย

เหตุ 

8 3 ส.ค. 2564 29 - 32 บทเรียนที่  4. กลยุทธŤผลิตภัณฑŤและการวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ  (ตŠอ)   

        4.4. กลยุทธŤผลิตภัณฑŤ 

        4.5. การวางตำแหนŠงผลิตภัณฑŤ                          

 

9 10 ส.ค. 2564 33 - 36                                สอบกลางภาค  

10 17 ส.ค. 2564 37 - 40 บทเรียนที่  5. กลยุทธŤราคา 

        5.1. หลักการเก่ียวกับกลยุทธŤราคา 

        5.2. วธิีการกำหนดราคา         

 

11 24 ส.ค. 2564 41 - 44 บทเรียนที่  5. กลยุทธŤราคา  (ตŠอ) 

        5.3. นโยบายราคา 

        5.4. กลยุทธŤการตั้งราคา  

 

12 31 ส.ค. 2564 45 - 48 บทเรียนที่ 6. กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย 

        6.1. ความหมายและชŠองทางของการจัดจำหนŠายในปŦจจุบัน 

        6.2. การเลือกชŠองทางการจัดจำหนŠาย 

        6.3. การวางแผนกลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠาย 

        6.4. ปŦจจัยที่เก่ียวขšองกับกลยุทธŤการจัดจำหนŠาย 

 

13 7  ก.ย. 2564 49 - 52 บทเรียนที่ 6. กลยุทธŤการจัดจำหนŠาย (ตŠอ) 

        6.5. กลยุทธŤการจัดชŠองทางการจัดจำหนŠายโดยมุŠง                

การวิจัยตลาด 

        6.6. กลยุทธŤชŠองทางการจัดจำหนŠายผŠานหนšารšาน 

        6.7. กลยุทธŤการจัดจำหนŠายผŠานตัวแทนจำหนŠายและแฟรนไชสŤ 

 

14 14 ก.ย. 2564 53 - 56 บทเรียนที่  7. กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

       7.1. อธิบายแนวคิดการสื่อสารทางการตลาดไดš 

       7.2. อธิบายการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการไดš        

 

15 21 ก.ย. 2564 57- 60 บทเรียนที่  7. กลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ (ตŠอ)  

       7.3. วิเคราะหŤกลยุทธŤการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการไดš 

       7.4. วิเคราะหŤกลยุทธŤสŠวนประสมการสŠงเสรมิการตลาดไดš  

 

16 28 ก.ย. 2564 61 - 64 บทเรียนที่  8.  การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด         

        8.1. การปฏิบัติการทางการตลาด 

        8.2. การควบคุมการตลาด 
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สัปดาหŤที่ วัน / เดือน คาบที่ รายการสอน หมาย

เหตุ 

17 5 ต.ค. 2564 65 - 68 บทเรียนที่ 9. จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตŠอสังคม 

       9.1. ความหมายและหลักการของจรรยาบรรณทางการตลาด 

       9.2. จรรยาบรรณทางการตลาดท่ีพึงปฏิบัติ 

       9.3. ความรับผิดชอบตŠอสังคมของธุรกิจ 

       9.4. ประโยชนŤความรับผิดชอบตŠอสังคมทางการตลาด  

 

 

18   สอบปลายภาค  
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บรรณานุกรม 

สิฏฐากร  ชูทรัพยŤ และคณะ.    กลยุทธŤการตลาด    พิมพŤครั้งที่  1.    กรุงเทพฯ  :  สำนักพิมพŤเอมพันธŤ,  2564. 

 


